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BERYL,

www.beryl.pl

tel. +48 505 178 270, +48 508 265 970

Jestedmy jednym z najwiekszych w Europie
g producentéw bizuterii srebrnej i ztotej
z kamieniami naturalnymi.

Q Posiadamy ponad 30 lat doswiadczenia.

ﬁi Zapraszamy do wspétpracy.

Z natury piekna
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TWOJ SUKCES JEST NASZA INSPIRAC]A BRYKON

ZEOTO / BRYLANTY
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Btazej Adamski  Patryk Adamski  Kevin Adamski  Konrad Adamski
664 456 606 697 879 713 784 002 007 601 459 343

biuro@brykon.pl www.brykon.pl



SPRZEDAZ U KLIENTA:

Dominik Duhr (kierownik) +48 664 411406
Aleksander Dur (handlowiec) +48 602 371033
Jacek Matuszewski (handlowiec) +48 602 239 119
Grzegorz Kempka (handlowiec) +48 882 070 842
Dawid Mojzykiewicz (handlowiec) +48 882 087 381

ZAMOWIENIA | WYSYEKI: HURTOWNIA

Tel: +48 660 411404 ON-LINE:

Tel: +48 664 411404 Tel: +48 882070189

produkcja@duma.com.pl b2b@duma.com.pl

wwwduma.com.pl b2b.duma.com.pl
www.duma.com.pl

b2b.duma.com.pl

ADRES:

ul. Gtogowska 170A

60-126 Poznan

(wejscie od ul. Sielskiej)
Pefen wybor asortymentu
czwartkiipigtki: 7:30 - 16:00

Drodzy klienci,

Od ponad 35 lat jestesmy liderem na rynku hurtowej sprzedazy bizuterii ztotej. Dysponujemy
najwiekszym wyborem asortymentu w kraju, obejmujacym dziesiatki tysiecy wzoréow - zarowno
wiasnej produkciji, jak i importowanych od sprawdzonych dostawcéw. Gwarantujemy kompleksowe
zatowarowanie sklepow i hurtowni. Naszg oferte aktualizujemy co tydzien, wprowadzajgc nowe,
modne i ponadczasowe modele. Dzieki mobilnym zespotom sprzedazowym, docieramy do kazdego
klienta na terenie catej Polski (bez minimalnych limitow zakupowych). Dla niezdecydowanych
oferujemy niezobowigzujgce spotkania - prezentacje u klienta, w czasie ktorych mozna zapoznac sie
z naszg ofertg i omowi¢ szczegodtowo warunki wspotpracy. Naszg rzetelnosc i wiarygodnosé
potwierdza grupa blisko 1000 klientdw na terenie kraju — dotacz do nich juz teraz!

Co oferujemy:

- najwiekszy wybor bizuterii ztotej w Polsce

- dowolne formy rozliczen (sprzedaz za gram; robocizna - przyjmujemy kazda probe ztota;
wymiana starej bizuterii na nowe wyroby, sprzedaz ztomu ziota, zakup ztomu ztota)

- ponadczasowe wzornictwo

- najwyzszg jakosc¢ produktow i ustug

- fachowg obstuge i doradztwo

- serwis okoto sprzedazowy

- realizacje indywidualnych zamoéwien

Co zyskujecie wspétpracujac z nami:

- konkurencyjne ceny, dostosowane do Panstwa potrzeb (mozliwos¢ wyboru wydtuzonych

terminéw i gwarancji spokoju lub atrakcyjnych rabatéw, zaleznych od terminu ptatnosci i kupowanej
ilosci)

- wygode zakupow - dojezdzamy do klientow w catej Polsce, bez minimalnego limitu zakupowego

- nowoczesng i najlepiej sprzedajgca sie bizuterie - pomozemy Ci wyrdznic sie na lokalnym rynku

- elastyczne i przejrzyste warunki rozliczen - jasne zasady wspotpracy

Dodatkowo zachecamy do:

- rejestracji w naszej hurtowni online b2b.duma.com.pl, w ktérej znajdg Panstwo bogatg oferte
wyrobow dostepnych od reki (wysytka na nastepny dzien roboczy) lub na zamowienie (czas realizaciji
do 10 dni)

- sprzedazy wysytkowej (zamowienia mozna skladac¢ telefoniczne, sms-owo, mail-owo,
komunikatorem WhatsApp), bez minimalnej ilosci oraz bez dodatkowych optat za skompletowanie
nawet najmniejszego zamowienia

- odwiedzenia nas w hurtowni stacjonarnej w Poznaniu w kazdy czwartek i pigtek
w godzinach od 7:30 do 16:00

Zapraszamy do wspotpracy!

www.duma.com.pl
b2b.duma.com.pl



AUROCHRONOS 2025 — UDANY POWROT PO LATACH

Po kilkuletniej przerwie spowodowanej
pandemia Miedzynarodowy Festiwal Nie-
zaleznych Producentéw Zegarkéw Au-
roChronos powrdcit w maju 2025 roku
w nowej odstonie i nowym miejscu. Po
trzech edycjach zorganizowanych w to-
dzi wydarzenie przeniosto sie do War-
szawy do przestrzeni Mysia 3, gdzie w
dniach 17-18 maja spotkali si¢ mitosnicy
zegarkéw, kolekcjonerzy oraz przedsta-
wiciele branzy.

Kameralna przestrzeri w centrum stolicy
okazata sie trafnym wyborem - festiwal
odwiedzito ponad 1200 oséb, a liczba wy-
stawcéw przekroczyta czterdziesci marek
z Polski i zagranicy. Wsréd nich znalazty
sie zaréwno niezalezne manufaktury, jak
i uznane firmy, prezentujace limitowane
serie, premierowe modele i nowatorskie
rozwigzania konstrukcyjne.

Zré6znicowana oferta i twércy niezalezni

Festiwal zachowat swdj charakter wyda-
rzenia skupionego na niezaleznym zegar-
mistrzostwie. Na stoiskach mozna byto
spotkac¢ tworcéw takich marek jak Pol-
pora, Isotope, GoS, Stowa, Hanhart, For-
mex, Prim, Milus czy Venezianico, ktérzy
osobiscie prezentowali swoje projekty
i opowiadali o procesie ich powstawania.
Nie zabrakto réwniez mtfodych marek
z Polski — m.in. J. Sarnowski, MD Watches
czy Arach — ktére zyskujg coraz wieksze
uznanie wéréd mitosnikéw zegarkéw.

Nagrody AuroChronos Awards 2025

Podczas festiwalu przyznano tradycyjne
AuroChronos Awards. Jury w miedzyna-
rodowym sktadzie, z udziatem ekspertéw
i przedstawicieli mediéw branzowych,
wyréznito najlepsze modele w kilku kate-
goriach.

¢ Grand Prix — GoS Watches Sarek Frost

¢ Best Men’s Watch — Oriorwaith
J. Sarnowski Y Sgowt

* Best Women’s Watch — Arach AH93

¢ Innovation Award — Isotope Watches
Chronograph Moonshot Terra Maris

e Craftsmanship Award — Polpora Emalie

e Nagrode Publicznosci, przyznana
w glosowaniu prawie 2000 uczestnikéw,
otrzymata marka Stowa.

Kameralny klimat i pozytywne recenzje

Organizator wydarzenia, Pawet Zalewski,
postawit na bezposredni kontakt miedzy
twdércami a publicznoscig, co odréznia
AuroChronos od duzych, komercyjnych
targow zegarkowych. Wystawcy podkre-
slali przyjazng atmosfere i duze zaintere-
sowanie ze strony gosci, a odwiedzajacy
docenili mozliwos$¢ rozmowy z projektan-
tami i poznania historii stojacych za mar-
kami.

Tegoroczna edycja AuroChronos potwier-
dzita, ze w Polsce istnieje silne srodowi-
sko pasjonatéw zegarkéw i potencjat do
rozwoju niezaleznego zegarmistrzostwa.
Wysoka frekwencja, réznorodnos¢ wy-
stawcow i pozytywne opinie uczestnikow
dowodza, ze festiwal wrécit w dobrym
stylu i ma szanse ponownie stac sie jed-
nym z kluczowych wydarzen branzowych
w regionie.

Warszawa , 17-18.05.2025

Fot. materiaty prasowe" ‘
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Miedzynarodowe Targi Bizuterii i Zegarkow
International Jewellery and Watches Trade Fair

|LI

hinale

KRAKOW

30.05.2026 -
- 01.06.2026

EXPO Krakow, Poland

www.jubinale.com

organizator targow, ktéry stawia na sukces wystawcow i satysfakcje kupcow

www.pb-group.eu

PB gr.o.up

info@pb-group.eu

tel. +48 58 520 90 99



€-DIAMENTY.PL

DIAMENTY INWESTYCY]JNE
ZAKUPY HURTOWE I DETALICZNE
FACHOWE DORADZTWO

BIZUTERIA Z DIAMENTAMI
NA INDYWIDUALNE ZAMOWIENIE

Skontaktuj sie z Ekspertem
+48 61 648 28 21 | kontakt@e-diamenty.pl

E-DIAMENTY.PL




www.enzo.com.pl PURE ENZO

ENZO e ul. Witolda 27/3, 81-532 Gdynia e enzo@enzo.com.pl JEWELLERY
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64-360 Zbaszyn, ul. Senatorska 39 b
+48 683 847 991, +48 602 527 946
pracownia@michalczak.pl
www.michalczak.pl




Swiatlo zaprojektowane
do emocji

@ FREI

W Swiecie bizuterii Swiatto decyduje o wszystkim.
To ono buduje napiecie, emocje i wartosc produktu, zanim
padnie pierwsze stowo sprzedawcy.

Tworzymy oswietlenie, ktore bryluje, nadaje przestrzeni
odpowiedni ton i pozwala marce btyszczec.

Kazda oprawa FREI to autorskie rozwiazanie,
zaprojektowane i produkowane w Polsce.

Bo Swiatto to najlepszy sprzedawca.

Gosia Wicher-Ptaczkiewicz
502426 879, gosia@frei-light.com

www.frei-light.com

Meble, ktore budujq
narracje marki

lk‘l @\V/ IA\
DESIGN

MARCIN MORAWSKI

Wspélnie z projektantami tworzymy meble, ktére nie
eksponuja — opowiadaja.

Integrujemy swiatto, forme i materiat w spdjna catos¢, gdzie
bizuteria gra gtdbwna role, a przestrzen staje sie scena.

To emocjonalna architektura sprzedazy, w ktérej kazdy
detal ma znaczenie.

Zaufaj firmie, ktora kreuje te branze.

Marcin Morawski 605 660 540, kontakt@nova-design.pl
www.nova-design.pl




APART PRZEJAL JUBITOM — NAJWIEKSZA TRANSAKCJA
W POLSKIM JUBILERSTWIE OSTATNICH LAT

W potowie 2025 roku rynek jubilerski
w Polsce zanotowat jedna z wazniejszych
transakcji ostatnich lat — Polish Luxury
Group, wlasciciel sieci Apart, sfinalizo-
wat przejecie spétki Jubitom. Umowa
objeta ponad 30 salonéw stacjonarnych
oraz dziatalnos¢ e-commerce Jubitomu.

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsu-
mentéw wydat zgode na koncentracje,
uznajac, ze transakcja nie doprowadzi
do istotnego ograniczenia konkurencji
na krajowym rynku. Informacje o przeje-
ciu pojawity sie w mediach branzowych
i biznesowych, ktére podkreslaty jego ska-
le oraz znaczenie dla struktury rynku de-
talicznego.

Co zmienia sie dla klientéw?

Dla klientéw i catego sektora detalicznego
to wydarzenie o duzym znaczeniu. Apart
zyskuje natychmiastowy dostep do marek
zegarkowych i bizuteryjnych dotychczas
obecnych w Jubitomie — w tym presti-
zowych brandéw z segmentu $redniego
i premium. Réwnoczesnie grupa zapowie-
dziata utrzymanie marki Jubitom, co ozna-
cza, ze klienci nie powinni spodziewac
sie gwattownej rebrandingowej rewolucji.

Dzigki temu Apart bedzie mégt operowac
w réznych segmentach cenowych i wpro-
wadza¢ elastyczne formaty sprzedazy
— od duzych salonéw w galeriach han-
dlowych po mniejsze butiki. Dla konsu-
mentéw oznacza to szerszy wybor i stan-
daryzacje jakosci obstugi, ale w dtuzszej
perspektywie takze mozliwe ujednolice-
nie oferty i polityki cenowej.

Konsolidacja rynku i nowa pozycja lidera

Z punktu widzenia struktury rynku prze-
jecie Jubitomu przez Apart przyspiesza
proces konsolidacji, ktéry obserwowany
jest w polskim jubilerstwie od kilku lat.
Apart, juz wczesniej dominujacy gracz
o ugruntowanej pozycji finansowe;j,

umachnia sie jako lider w segmencie bizu-
terii i zegarkéw.

Eksperci zwracajg uwage, ze wigksza
skala dziatalnosci pozwoli grupie osia-
ga¢ korzystniejsze warunki zakupowe,
zainwestowa¢ w logistyke, digitalizacje
i marketing, a takze konkurowac z miedzy-
narodowymi sieciami w zakresie obstugi
i doswiadczenia zakupowego. UOKIK,
analizujac transakcje, nie dostrzegt jednak
zagrozen dla konsumentéw, co sugeruje,
ze rynek pozostaje wystarczajaco zrézni-
cowany i konkurencyjny.

Glos ekspertéw: profesjonalizacja czy
dominacja?

W komentarzach branzowych dominuja
dwa punkty widzenia. Optymisci podkre-
slaja, ze konsolidacja przyniesie profesjo-
nalizacje ustug, lepsza dostepnos¢ marek
premium oraz rozwéj modelu sprzedazy
omnichannel, faczacego sklepy stacjonar-
ne z e-commerce. Z kolei sceptycy ostrze-
gaja, ze w dluzszej perspektywie moze
dojs¢ do ograniczenia lokalnej konku-
rencji i standaryzacji oferty kosztem réz-
norodnosci. Prawnicy i doradcy uczest-
niczacy w transakcji wskazuja, ze proces
byt przeprowadzony zgodnie z obowia-
zujacymi regulacjami, a decyzja UOKIK
potwierdzita stabilnos$¢ i transparentnosé
rynku jubilerskiego w Polsce.

Nowy etap w historii polskiego jubilerstwa

Przejecie Jubitomu przez Apart mozna
uzna¢ za symboliczny moment — nie
tylko w historii dwéch marek, ale catego
sektora. Transakcja przynosi natychmia-
stowe efekty operacyjne, porzadkuje ry-
nek i otwiera droge do nowych inwesty-
cji. Jednoczesnie stawia przed mniejszymi
graczami wyzwanie — konieczno$¢ po-
szukiwania nisz, personalizacji i wartosci
dodanej, ktére pozwola im konkurowac
z coraz silniejszymi sieciami.

DOBRE WYNIKI W.KRUK (VRG) NA ZAKONCZENIE ROKU 2024

Rok 2024 byt dla marki W.KRUK okre-
sem stabilnego wzrostu przychodéw oraz
kontynuacji strategicznych inwestycji.
Segment jubilerski, obejmujacy W.KRUK,
osiagnat przychody w wysokosci 770,9
min zl, co oznacza wzrost o 8,7% w po-
réwnaniu do roku poprzedniego.

Wynik ten potwierdza silng pozycje mar-
ki w segmencie bizuterii premium oraz
rosngce zainteresowanie klientéw ofertg
W.KRUK zaréwno na rynku krajowym,
jak i zagranicznym. Wzrost przychodéw
odzwierciedla réwniez skutecznos¢ stra-
tegii marki w zakresie rozwoju kanatéw
cyfrowych i dopasowania oferty do zmie-
niajacych sie preferencji konsumenckich.

Rentownos$¢ i wyzwania operacyjne

Zysk operacyjny segmentu wynidst 130,7
mln zt, co oznacza spadek o okoto 1,4%
r/r, natomiast zysk netto osiagnat 99,5 min
zt, co stanowi spadek o okoto 10% w po-
réwnaniu do 2023 roku. Spadek rentow-
nosci operacyjnej i netto wynika przede
wszystkim z wyzszych kosztéw operacyj-
nych oraz intensywnych inwestycji w roz-
woj sieci salonéw, kanatéw e-commerce
oraz marketingu. Eksperci wskazuja, ze ta-
kie inwestycje, cho¢ wptywaja na krétko-
terminowg rentownos$é, sa kluczowe dla
utrzymania konkurencyjnosci i dalszego
wzrostu w dtuzszej perspektywie.

Ekspansja zagraniczna i rozwdj sieci

W 2024 roku W.KRUK kontynuowat
ekspansje zagraniczna, m.in. otwierajac
nowe salony na rynku wegierskim. Rozbu-
dowa sieci stacjonarnej réwnolegle z dy-
namicznym rozwojem sprzedazy online
umozliwia W.KRUK docieranie do szer-
szego grona klientéw i lepsze wykorzysta-
nie synergii miedzy kanatami sprzedazy.

Trendy rynkowe i wnioski

Analiza danych finansowych pokazuje,
ze rynek bizuterii premium w Polsce po-

zostaje dynamiczny, a konsumenci coraz
czesciej wybierajg marki o ugruntowa-
nej pozycji, wysokiej jakosci i rozpozna-
walnosci. Wzrost przychodéw W.KRUK
$wiadczy o skutecznej strategii pozyski-
wania klientéw, natomiast spadek ren-
townosci operacyjnej i netto wskazuje na
rosngce koszty operacyjne i inwestycje
w rozwoj. W diuzszej perspektywie dzia-
tania te powinny wzmocnic pozycje marki
na rynku, zwiekszy¢ udziat w sprzedazy
online oraz umozliwi¢ dalszg ekspansje
zagraniczna.

Podsumowanie

Rok 2024 byt dla W.KRUK okresem réw-
nowazenia wzrostu przychodéw z in-
westycjami w rozwdj sieci, e-commerce
i ekspansje zagraniczna. Marka utrzyma-
ta silng pozycje w segmencie jubilerskim,
a wyniki finansowe pokazujg zaréwno po-
tencjat wzrostu, jak i wyzwania zwiazane
z utrzymaniem marz w warunkach rosna-
cych kosztéw operacyjnych. W.KRUK
umacnia swoja pozycje lidera branzy ju-
bilerskiej, dostosowujac strategie do klu-
czowych trendéw rynkowych, co stwarza
solidne podstawy dla dalszego rozwoju
w kolejnych latach.

Fot. W.KRUK




Nasze zalety GALVANO
PARTNERS

@ Wyspecjalizowany Dziat Technologiczny
@ Wiasne laboratorium w todzi

@ Serwis urzadzen w todzi

Doskonate powierzchnie to nasza pasja

@ Wiasne Centrum Badawczo-Rozwojowe

Dlaczego warto wybrac nasza firme?

@ Diugoletnie doswiadczenie w prowadzeniu procesow galwanotechnicznych
@ W petni wyposazone laboratorium galwaniczne

Dotacz do nas,
by podnies¢ swoje umiejetnosci jubilerskie na wyzszy poziom!

Dlaczego warto wziac¢ udziat w naszym szkoleniu?

OFERUJEMY:

© Chemie do proceséw ztocenia/rodowania/rutenowania
/platynowania/srebrzenia

@ Wiedza od profesjonalistow:
Nasze szkolenia prowadza doswiadczeni specjalisci z dziedziny galwanotechniki,
ktérzy podziela sie swoja wiedzg i praktycznym doswiadczeniem.

@ Techniki zaawansowane: © Budowe matych linii jubilerskich i dostawe oprzyrzadowania
Poznacie Panstwo wskazowki jak ustrzec sie przed najczestszymi btedami . . .
popelnianymi przy pracy. © Wsparcie technologiczno-laboratoryjne

i pozyskiwanie dotacji unijnych
© Wartosc i prestiz:
Galwanotechnika podnosi jakos¢ oraz warto$¢ wyrobow jubilerskich, co
przycigga wymagajacych Klientéw i wptywa na zwiekszenie renomy i ceny

oroduktow, Zapraszamy na szkolenia z galwanotechniki metali szlachetnych,

ktore odbywaja sie co 3 miesiace.
® Praktyczne ¢wiczenia:

W trakcie szkolenia bedziemy rozwija¢ umiejetnosci poprzez praktyczne zajecia,
ktdre pozwolg na natychmiastowe wykorzystanie zdobytej wiedzy. © laboratorium@galvanopartners.pl

Zapisy przyjmujemy pod adresem e-mail:

GALVANO-PARTNERS Sp. z 0.0. Sp. k., Czerwcowa 3, 93-349 t6dz
www.galvanopartners.pl, biuro@galvanopartners.pl, tel. +48 42 250 82 30/31

www.galvanopartners.pl




Producent bizuterii zlotej i srebrne;j

Spfzedaz hurtowa na platformie

www.ganjab2b.pl
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Ganja -Jacek Glaz, Rzeczyca Ksieza 23, 23-230 Trzydnik Duzy, sklep@ganjab2b.pl
tel. +48 722 368 010



tel. +48 58 308 04 10, tel. (PL) +48 663 672793
GOLD-REX tel. (DE) +49 173 939 28 63

goldrex.wyspa.biz f goldrexadamdrabsiak gold.rex.jewelry ul. Boguckiego 80, 80-690 Gdansk, Poland goldrex@wyspa.biz  www.goldrex.wyspa.biz



YES — RAPORT ZA ROK 2024

Rok 2024 byt dla firmy YES Bizuteria
okresem umiarkowanego wzrostu przy-
chodéw, ale jednoczesnie spadku ren-
townosci. Z raportu finansowego wynika,
ze przychody spotki osiagnety 437,77
min zt, co oznacza wzrost o okoto 7,3%
w stosunku do 2023 roku.

Wynik ten potwierdza silng pozycje mar-
ki na rynku jubilerskim w Polsce oraz jej
rozpoznawalnos¢ wsréd szerokiego grona
klientéw. Mimo to zysk netto spadt o po-
towe w stosunku do roku poprzedniego,
osiagajac poziom 20,99 min zt, co wynika
gtéwnie z rosnacych kosztéw operacyj-
nych, inwestycji w rozwdj sieci sprzedazy
oraz dziatari marketingowych.

Rozwdj sieci sprzedazy

W 2024 roku firma kontynuowata eks-
pansje swojej sieci detalicznej. Otwarto

8 nowych salonéw pod markg YES oraz
26 sklepéw Verona, przy jednoczesnym
zamknieciu 3 punktéw. Rozbudowa sieci
pozwala zwiekszy¢ dostepnosc produktéw
i wzmocnic¢ obecnos¢ marki w najwiek-
szych miastach i centrach handlowych.
Na rok 2025 planowane jest otwarcie ko-
lejnych sklepéw YES i punktéw Verona,
a takze modernizacje istniejacych salo-
néw, co Swiadczy o konsekwentnej stra-
tegii rozwoju.

Struktura sprzedazy i trendy rynkowe

Podstawowym  Zrédtem  przychodéw
pozostaja produkty wykonane ze ztota
i srebra, czesto z dodatkiem kamieni szla-
chetnych. Jednak rosnie réwniez zaintere-
sowanie bizuterig z bursztynem i innymi
lokalnymi materiatami, co wpisuje sie
w trend poszukiwania unikatowych, au-
torskich kolekcji. Eksperci podkreslaja,
ze rosnace koszty surowcow, presja in-
flacyjna oraz coraz bardziej wymagajacy
klienci moga w nadchodzacych latach
wymuszac wiekszg elastycznos¢ cenowa
i rozwd6j segmentu premium skierowanego
do szerszego grona odbiorcéw.

Wyzwania i perspektywy

Rok 2024 pokazat, ze YES Bizuteria utrzy-
muje silng pozycje rynkowa, ale stoi tez
przed wyzwaniami zwigzanymi z rentow-
noscia i presja kosztowa. Wzrost przy-
chodéw przy spadajacym zysku netto
wymaga dalszej optymalizacji kosztéw
i przemyslanej strategii ekspansji. Konty-
nuacja inwestycji w rozwdj sieci sprze-
dazy i modernizacje salonéw, a takze
uwzglednienie trendéw konsumenckich,
takich jak rosnace znaczenie doswiadcze-
nia zakupowego czy poszukiwanie unika-
towej bizuterii, bedzie kluczowa dla dal-
szego umacniania pozycji YES Bizuteria
na rynku krajowym i zagranicznym.

Fot. Yes

APART — WYNIKI FINANSOWE ZA 2024 ROK

W 2024 roku firma Apart osiagneta im-
ponujace wyniki finansowe, potwierdza-
jac swoja pozycje lidera na polskim rynku
jubilerskim. Przychody operacyjne spotki
wyniosty 1,02 mld zt, a zysk netto osia-
gnat wartosc 86,79 min zt. Te dane $wiad-
cza o stabilnym rozwoju i efektywnosci
operacyjnej przedsiebiorstwa.

Rozwdj sieci sprzedazy

Apart kontynuuje ekspansje swojej sieci
sprzedazy, posiadajac ponad 220 salo-
néw w Polsce. W 2025 roku firma przeje-
ta sie¢ salonéw Jubitom, co pozwolito na
zwiekszenie powierzchni ekspozycyjnej
i poszerzenie oferty zegarkéw premium.
Dzieki tej transakcji Apart umocnit swoja
pozycje na rynku luksusowych zegarkéw,
oferujac klientom jeszcze szerszy wybor
prestizowych marek.

Wyré6znienia i nagrody

W 2024 roku marka Apart zostata wyréz-
niona prestizowym tytutem Superbrands
Polska, co potwierdza jej silng pozycje na
rynku i zaufanie klientéw. Nagroda ta jest
dowodem na konsekwentne budowanie
marki i wysoka jakos¢ oferowanych pro-
duktow.

Podsumowanie

Rok 2024 byt dla firmy Apart okresem dy-
namicznego rozwoju i umacniania pozy-
cji na rynku jubilerskim. Dzigki solidnym
wynikom finansowym oraz rozszerzeniu
oferty firma potwierdzita swoja role lidera
w branzy.

Fot. Apart
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GRANIT - partner branzy jubilerskiej od 1996 roku

Dziekujemy za zaufanie, lojalnos¢ i wspdlne budowanie historii jubilerstwa.

OPAKOWANIA MASZYNY

Od 1996 roku wspieramy branze jubilerska w Polsce i za granicg, oferujgc
potfabrykaty, narzedzia, maszyny oraz srodki do produkcji bizuterii. Przez trzy
dekady zyskalismy zaufanie tysiecy specjalistow, tgczac jakosé, niezawodnos¢
i precyzje. @ M
Nasza historia to ciggty rozwdj i zmiany. Regularnie bierzemy udziat w |~
najwazniejszych targach branzowych, takich jak GOLDEXPO, AMBERIF czy @ @
ostatnio Amber Trip w Wilnie, co pozwala nam $ledzi¢ najnowsze trendy i XX
rozwijac oferte dostosowang do potrzeb najbardziej wymagajgcych klientow. z

ST ; i e KAMIENIE SRODKI
Rozwijamy sie réwniez online — nasz sklep www.granit-aj.pl z kazdym rokiem NATURALNE PRODU KCJ'

przycigga nowych klientéw, zapewniajac szybki, wygodny i bezpieczny dostep
do szerokiego asortymentu dla producentéw i tworcéw z Polski i z catego

Swiata. KOMPLEKSOWE WSPARCIE PRODUKCII

Stacjonarnie dziatamy dzi$ w nowoczesnej siedzibie mieszczacej sie Hurtownia Granit, Al. Grunwaldzka 270, 80-314 Gdanisk,
przy ul. Grunwaldzkiej 270 w Gdansku. +48 58 344 61 35, +48 695 994 685, kontakt@granit-aj.pl, www.granit-aj.pl



www.gregstone.pl

gregor@gregstone.pl

Oferujemy szeroki asortyment kamieni
potszlachetnych i szlachetnych do wyrobu
bizuterii w najlepszym gatunku
i konkurencyjnych cenach, zawsze zgodny
z obowigzujgcymi trendami.
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DEBIUT MIRAMIRA NA POLSKIM RYNKU JUBILERSKIM

W czerwcu 2025 roku hiszpariska mar-
ka bizuteryjna Miramira zadebiutowata
w Polsce, otwierajac pierwszy butik
w warszawskim centrum handlowym
Westfield Arkadia. To wydarzenie wpi-
suje sie w strategie ekspansji marki
w Europie Srodkowo-Wschodniej, ktéra
chce zdoby¢ pozycje w konkurencyjnym
segmencie bizuterii modowej w Polsce.

Miramira rozpoczeta dziatalnos¢ dopiero
w 2022 roku, a mimo to marka rozwija sie
niezwykle dynamicznie. Obecnie funk-
cjonuje ponad 240 sklepéw w 20 krajach,
a plan zakfada osiggniecie 500 butikéw
do korica 2025 roku. Tak szybki rozwdj
Swiadczy o duzym potencjale bizneso-
wym marki i efektywnej strategii ekspansji
w oparciu o wtasne salony oraz partneréw
franczyzowych.

Strategia ekspansji i plany rozwoju

w Polsce

Miramira planuje otwarcie minimum 35
butikéw w Polsce w ciagu najblizszych
trzech lat. Pierwsze salony pojawity sie
juz w todzi (Manufaktura), Wroctawiu
(Wroclavia) i Poznaniu (Posnania). Marka
rozwija sie¢ zaréwno poprzez sklepy wia-
sne, jak i model franczyzowy, co pozwa-
la elastycznie dopasowac dziatalnos¢ do
lokalnych warunkéw rynkowych i zwiek-
szy¢ dostepnos¢ dla klientéw w réznych
regionach kraju.

Oferta produktowa i model biznesowy
Specjalnoscia Miramira jest bizuteria ze
stali chirurgicznej pokrytej 14-karatowym
ztotem w technologii PVD. Produkty ce-
chuja sie wysoka jakoscia wykonania,
przystepnymi cenami oraz hipoalergicz-
nymi wiasciwosciami, co czyni je atrak-
cyjnymi dla szerokiego grona odbiorcéw.
Marka wspiera partneréw franczyzowych
poprzez doradztwo przy wyborze loka-
lizacji, projektowanie sklepu, szkolenia
i centralne kampanie marketingowe.

Znaczenie dla rynku jubilerskiego

w Polsce

Wejscie Miramira na polski rynek moze
zwiekszy¢ konkurencje w segmencie
bizuterii modowej. Strategia ekspansji,
obejmujaca zaréwno salony wtasne, jak
i franczyzowe, pozwala marce szybko
zdobywac udziaty w rynku. Obecnosc no-
wej, dynamicznie rozwijajacej sie marki
przyczynia sie réwniez do wzrostu $wia-
domosci konsumentéw na temat jakosci,
designu i dostepnosci bizuterii.

Perspektywy i wnioski branzowe

Debiut Miramira w Polsce to sygnat dla
branzy, ze rynek jubilerski pozostaje
atrakcyjny i gotowy na inwestycje mie-
dzynarodowych graczy. W potaczeniu z
planowanym szybkim rozwojem global-
nym, marka moze stac sie istotnym konku-
rentem w segmencie bizuterii modowe;j,
zwigkszajac dynamike rozwoju polskiego
rynku i podnoszac standardy sprzedazy
detalicznej w tym sektorze.

Fot. Miramira

PIERWSZY BUTIK MONOBRANDOWY TOUS W POLSCE

W lipcu 2025 roku hiszpariska marka
jubilerska TOUS otworzyta w Warsza-
wie swdj pierwszy monobrandowy bu-
tik, zlokalizowany w prestizowej Galerii
Mokotéw. Salon o powierzchni 101 m?,
jest najwiekszym punktem sprzedazo-
wym TOUS w kraju i stanowi kluczowy
element strategii marki majacej na celu
wzmocnienie obecnosci w Polsce oraz
bezposredni kontakt z klientem w kanale
premium.

TOUS zadebiutowato na polskim ryn-
ku w 2009 roku, poczatkowo w formie
dystrybucji w wybranych punktach mul-
tibrandowych. Z czasem sie¢ sprzedazy
rozszerzata sie o salony wtasne i punkty
franczyzowe, a obecnie marka posia-
da ponad 50 lokalizacji w catym kra-
ju. Otwarcie monobrandowego butiku
w Galerii Mokotéw jest naturalnym kro-
kiem w kierunku budowania jednolitego
wizerunku i umozliwienia klientom pet-
nego doswiadczenia zakupowego.

Powody otwarcia monobrandowego
butiku

Decyzja o uruchomieniu wtasnego sa-
lonu w Polsce wynika z globalnej strate-
gii TOUS, ktéra zaktada silna obecnos¢
w kluczowych lokalizacjach handlowych.
Monobrandowy punkt umozliwia prezen-
tacje catego portfolio, w tym ekskluzyw-
nych kolekcji, jak TOUS Atelier, a takze
oferowanie nowych ustug, takich jak per-
sonalizacja bizuterii. Dla marki istotne jest
réwniez wzmocnienie relacji z klientami
poprzez profesjonalng obstuge i indywi-
dualne doradztwo, co w segmencie pre-
mium ma duze znaczenie.

Trend monobrandowych salonéw
w Polsce

Otwarcie butiku TOUS wpisuje sie w szer-
szy trend obecny na polskim rynku jubiler-
skim. W ostatnich latach coraz wiecej ma-
rek decyduje sie na dedykowane salony,

ktére umozliwiajg petng kontrole nad eks-
pozycja produktéow i wizerunkiem marki.
Podobne dziatania podjety m.in. Pandora,
Swarovski czy Ania Kruk. Monobrandowe
punkty sprzedazy staja sie odpowiedzig
na rosngce oczekiwania konsumentéw
wobec jakosci obstugi i doswiadczenia
zakupowego.

Znaczenie dla rynku jubilerskiego

Wejscie TOUS do segmentu monobrando-
wych butikéw jest istotnym sygnatem dla
konkurencji. Wskazuje na rosnaca dojrza-
tos¢ polskiego rynku jubilerskiego i zna-
czenie bezposredniego kontaktu z klien-
tem. Firmy, ktére zdecyduja sie rozwijac
sieci wiasnych butikéw, zyskuja wieksza
kontrole nad ekspozycja, wizerunkiem
i standardami obstugi, ale wiaze sie to
z koniecznoscig inwestycji w lokalizacje,
aranzacje wnetrz i szkolenie personelu.
Dla konsumentéw natomiast oznacza to
dostep do petnej oferty marki, w tym limi-
towanych kolekcji, w komfortowej i spdj-
nie zaprojektowanej przestrzeni.

Whioski branzowe

Debiut monobrandowego salonu TOUS
w Polsce pokazuje, ze rynek bizuterii
premium jest atrakcyjny i rozwija sie dy-
namicznie. Coraz wigksza liczba marek
inwestujacych w wtasne salony wskazuje
na rosngce znaczenie do$wiadczenia za-
kupowego w decyzjach konsumenckich.
Strategia TOUS moze wptyna¢ na konku-
rencje, motywujac inne firmy jubilerskie
do wzmocnienia wtasnej obecnosci w ka-
nale monobrandowym i podnoszenia ja-
kosci obstugi klienta, co w konsekwencji
podnosi standardy catego rynku.
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Temat przewodni: ,,Rzemiosto”

Nowe godziny otwarcia: e 900 wystawcow z 37 krajow
9.30-18.30 (pt.-niedz.) * 1300 marek

e 25.000 odwiedzajacych z 90 krajow
9.30-17.00 (pon.) e 6 hal podzielonych na segmenty tematyczne
INHORGENTA AWARD GALA -21.02.2026  * 4 dni (piatek-poniedziatek)

SAVE THE D%

Pomoc w organizacji wyjazdu - kontakt w Polsce:

Pro Business Consulting,
Oficjalny Przedstawiciel Targéw INHORGENTA w Polsce

Joanna Biernacka-Goworek, tel. +48 695 744 503

e-mail: jbiernacka@pro-business.eu 7 |NHORGENTACOM

Fot. Pro Business Consulting
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INTERSILVER

www.intersilver.pl
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INTERSILVER

tel. +48/583 443 888, mobile +48/533 003 003

info@intersilver.pl
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NOWY ADRES! ZAPRASZAMY!

os. "Garnizon", ul. Szymanowskiego 18, 80-280 Gdansk

Granulat srebra i ztota 999.9

A 4

Ztoto inwestycyjne

v

Kantor wymiany walut

v

Przy wiekszych zamo6wieniach
ustuga door to door na terenie Trojmiasta.
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KAR-GOLD

— JUBILER —

Producent i importer bizuterii ze ztota, srebra i bursztynu. Odlewnia ustugowa.

KAR-GOLD Piotr Cieslak
0 Kar-Gold @kargold_jubiler www.kar-gold.pl @ tel. +48 500 800 100 @ piotrgold@vp.pl
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LONGINES OTWIERA PIERWSZY SALON MONOBRANDOWY

W POLSCE

W paZzdzierniku 2025 roku marka Longi-
nes uruchomita w Polsce swdj pierwszy
salon monobrandowy, zlokalizowany w
Galerii Westfield Mokotéw w Warszawie.

To wydarzenie jest istotne z punktu wi-
dzenia rozwoju rynku luksusowych ze-
garkéw w Polsce, poniewaz umozliwia
szwajcarskiej marce bezposrednia kon-
trole nad ekspozycja produktéw, obstuga
klienta i komunikacja w kanale sprzedazy
detalicznej. Dotychczas modele Longines
byty dostepne gtéwnie w multi brando-
wych salonach zegarkowych i w wybra-
nych punktach premium, co ograniczato
mozliwos¢ prezentacji petnej oferty i mo-
deli limitowanych.

Strategiczne cele ekspansji

Otwarcie butiku jest czescig szerszej stra-
tegii ekspansji Longines w regionie Europy
Srodkowej. Z punktu widzenia rynku, mo-
nobrandowy salon pozwala marce zwigk-
szy¢ widocznos¢ i wzmocni¢ segment
premium w Polsce, gdzie rosnie zaintere-
sowanie zegarkami luksusowymi. Przed-
stawiciele marki wskazujg, ze decyzja
o otwarciu salonu wynika z obserwacji ro-
snacego popytu na zegarki klasy premium
oraz potrzeby zaoferowania klientom pet-
nego portfolio produktéw w dedykowane;j
przestrzeni sprzedazowej.

Oferta i lokalizacja

Salon o powierzchni okoto 50 m?, umoz-
liwia prezentacje szerokiej gamy zegar-
kéw Longines, w tym modeli unikatowych
i limitowanych, ktére wczesniej nie byty
dostepne w polskich punktach sprzedazy.
Lokalizacja w Galerii Westfield Mokotéw
zapewnia dostep do zréznicowanej grupy
klientéw premium i jest zgodna z trendem
marek luksusowych do wybierania loka-
lizacji w duzych centrach handlowych
o wysokim natezeniu ruchu. Butik zostat
zaprojektowany w stylu minimalistycz-
nym, typowym dla segmentu zegarkéw

luksusowych, z naciskiem na funkcjonal-
na ekspozycje i komfort klienta.

Znaczenie dla rynku

Z punktu widzenia branzy, pojawienie
sie monobrandowego butiku Longines
w Polsce wpisuje sie w szerszy trend roz-
woju kanatéw sprzedazy luksusowych ze-
garkéw w Europie Srodkowej. W ostatnich
latach inne marki premium, takie jak TAG
Heuer, Tissot czy Rado, réwniez zdecy-
dowaly sie na otwarcie wtasnych butikéw
monobrandowych w najwiekszych pol-
skich miastach. Taka ekspansja swiadczy
0 rosnacym znaczeniu polskiego rynku
dla producentéw luksusowych zegarkéw
oraz o trendzie koncentracji sprzedazy
w punktach, ktére pozwalajg na petna
kontrole nad wizerunkiem marki i do-
swiadczeniem klienta.

Whioski branzowe

Otwarcie butiku Longines wskazuje, ze
rynek zegarkéw premium w Polsce po-
zostaje atrakcyjny dla producentéw luk-
susowych marek. Z punktu widzenia
konkurencji, wprowadzenie Longines
w segment butikowy moze zwiekszyc
presje na innych producentéw luksuso-
wych zegarkéw do rozwijania wtasnych
punktéw monobrandowych i inwestycji
w doswiadczenie klienta. Jednoczes$nie
pojawienie sie nowego gracza w tym ka-
nale moze przyczynic sie do zwigkszenia
Swiadomosci segmentu premium w Polsce
i wzmocnienia pozycji zegarkéw luksuso-
wych na rynku lokalnym.

Fot. Longines
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POLSKA NA EXPO 2025
W OSACE

W trakcie Expo 2025 w Osace polska
branza jubilerska byla reprezentowana
przez S&A Jewellery Design, operatora
sklepu w Polskim Pawilonie, prezentuja-
cego bizuterie z bursztynem battyckim.
Bursztyn battycki — rozpoznawalny sym-
bol Polski na swiecie — obecny byt takze w
ramach Dni Wojewdédztwa Pomorskiego.

W dniach 25-29 maja 2025 roku wo-
jewdédztwo  pomorskie  zorganizowato
w Polskim Pawilonie ,Dni Wojewé6dz-
twa Pomorskiego”. Jednym z centralnych
elementéw byta instalacja artystyczna
,Taniec zywiotéw” (projekt Jull Dziam-
ski, wykonanie Marek Zalewski, dekora-
cje rzezbiarskie MAZAGRO-ART LTD.),
przedstawiajaca mieszkarica Pomorza w
symbiozie z naturg. Instalacja podkreslata
zwiazek regionu z woda, ziemia i bursz-
tynem — symbolem wytrwatosci i ciepta —
oraz wartosci zrbwnowazonego rozwoju,
ochrony srodowiska i kultury lokalne;j.

Dodatkowo, w dniach 27-28 maja odby-
ty sie warsztaty edukacyjno-sensoryczne
,Battyckie Skarby — Inspiracje Burszty-
nem”, ktére pozwalaly odwiedzajagcym
tworzy¢ wiasne wyroby z bursztynu, pro-
mujac regionalnosc¢ i interakcje z kulturg
Pomorza. Uczestnicy otrzymywali takze
brytki bursztynu wraz z QR-codem i map-
ka regionu, co umozliwiato zanurzenie sie
w historie, tradycje i walory turystyczne
Pomorza.

Ogélne wyniki Pawilonu Polski

Pawilon Polski odwiedzito ponad milion
0s6b w ciggu szesciomiesiecznej ekspozy-
cji. Wystawa zdobyta Ztotg Nagrode BIE
w  kategorii $rednich pawilonéw oraz
Srebrng Nagrode za instalacje ,Plantacja
Idei”. Program obejmowat ponad 100 wy-
darzen, taczac prezentacje regionalne,
koncerty, warsztaty i wystawy we wspot-
pracy z 11 wojewdédztwami. Pawilon zo-
stat doceniony za innowacyjne potaczenie

Polski Pawilon w Osace. Fot. Expo.gov.pl

tradycji z nowoczesnoscia, prezentujac
polskie dziedzictwo w kontekscie techno-
logii i zrbwnowazonego rozwoju.

Whioski branzowe

Obecnosc¢ polskich firm jubilerskich i pro-
mocja bursztynu w Osace miaty charakter
ograniczony i bardziej symboliczny niz
masowy. Chociaz dziatania S&A Jewel-
lery Design i wojewddztwa pomorskiego
zwiekszyty widocznosc¢ polskiego rzemio-
sta, brak szerokiego oddZwieku miedzyna-
rodowego wskazuje na potrzebe bardziej
strategicznego i innowacyjnego podejscia
w przysztych ekspozycjach.

Expo 2025 w Osace, 13.04 — 13.10.2025

RzeZby zdobione bursztynem. Fot. Expo.gov.pl



SPRZEDAZ HURTOWA
BIZUTERII ZLOTEJ 14 K

SKLEP INTERNETOWY

O www.kompaniajubilerska.pl

O +48124264997,+48734131737 @ biuro@kompaniajubilerska.pl ) ul. Rakowicka 8/4, 30-511 Krakéw



www.kruczkowska.com
+48502 509 559

Danuta Burczik-Kruczkowska
ul. Bursztynowa 8, 82-110
Katy Rybackie, Poland,
+48 501509559
danuta@kruczkowska.com
danutakruczkowska@wp.pl
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KRUCZKOWSKA

Unikalna bizuteria bursztynowa
oraz pofprodukty jubilerskie:
kulki, kostki, kaboszony, itp.




@ Nowoczena platforma dla klientow B2B
I< l | A ‘ : www.kumar.pl to szybki i wygodny dostep
do naszej petnej oferty z diamentami
DIAMONDS

Hurtownia bizuterii z diamentami

Zaufany dostawca dla jubilerow i salonow w calej Polsce ® zamawiaj online 24/ 7

[ ] sprawdzaj aktualn% dOStCC‘leOS/C, produktéw

pobieraj zdjqcia 1 opisy produktéw
° zarz%dzaj swoimi zamoOwieniami
i dostawami

KUMAR

KUMAR DIAMONDS

Railing Sp. z 0.0.
ul. Wichrowa 7 / 05-090 Janki
tel: 501 272 255 / diamonds@kumar.pl

WWW., kum ar. pl



OFIR Firma Jubilerska, 32-543 My$lachowice, ul. Zlotnicza 3
tel. +48 32 753 91 00, tel. +48 32 754 10 20, tel. +48 602 731 495
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POLSKA SZTUKA BURSZTYNNICZA W SERCU CHIN
WYSTAWA ,\WPATRZENI W CZAS”

W Muzeum Narodowym Prowincji Henan
w Chinach otwarto wystawe ,Wpatrze-
ni w Czas” prezentujaca polska kulture,
rzemiosto artystyczne i bursztyn battycki.
To juz piata odstona cyklu ,Pigkno za-
trzymane w czasie”, przygotowanego
przez Sebastiana Tajla i Jacka Yanga.

Ekspozycja obejmuje ponad 1000 eks-
ponatéw od 90 twércéw z Polski i za-
granicy, prezentujac zaréwno naturalne
bryty bursztynu i unikatowe inkluzje, jak
i wspétczesng bizuterig, rzeZbe oraz sztu-
ke uzytkowa.

Tradycja spotyka wspétczesnosé

Wystawa ukazuje bursztyn w szerokim
kontekscie — od jego geologicznego po-
chodzenia, poprzez role w historii i kul-
turze, po zastosowania w nowoczesnym
wzornictwie. Szczegdlne miejsce zajmuje
tradycja polskiego bursztynnictwa, ktdrej
korzenie siegaja Sredniowiecza. Prezen-
towane sg réwniez bursztynowe dzieta
z okresu dynastii Qing, co tworzy symbo-
liczny dialog miedzy polskim a chiriskim
dziedzictwem artystycznym i pokazuje hi-
storyczne zwiazki Wschodu z Zachodem.

Niematerialne dziedzictwo kulturowe

Tegoroczna edycja ktadzie nacisk na tra-
dycyjne zawody zagrozone wyginieciem
oraz niematerialne dziedzictwo kulturo-
we. Wsréd przyktadéw znalazty sie repliki
sredniowiecznej ksiegi ,The Book of Na-
ture” wykonane wedtug technik XII-XIV
wieku oraz bobowska koronka klockowa

w nowoczesnej odstonie, zdobiona bursz-
tynem. Takie potaczenie tradycji z nowo-
czesno$cig pozwala dostrzec uniwersal-
nos¢ bursztynu jako materiatu taczacego
pokolenia i kultury.

Bursztyn jako most miedzy kulturami
Wystawa prezentuje takze projekty mie-
dzynarodowe, w ktérych bursztyn sta-
je sie punktem wspélnym dla artystow
z réznych regionéw Swiata. Pojawity sie
prace inspirowane meksykariskim Dia
de los Muertos, a takze maski weneckie
ozdobione bursztynem w polsko-wioskiej
wspotpracy. Projekt bedzie kontynuowa-
ny, obejmujac twércow z Chin, Afryki
i innych krajéw, co podkresla potencjat
bursztynu jako medium faczacego trady-
cje artystyczne.

Polska jako kraj kreatywnego rzemiosta

Ekspozycja przedstawia Polske jako kraj
o bogatej kulturze, wielowiekowych trady-
cjach artystycznych i nowoczesnym desi-
gnie, w ktérym historia, rzemiosto i sztuka
tworza spéjna catos¢. Wystawa dowodzi
wysokiego poziomu polskiego rzemiosta
i potencjatu eksportowego naszej sztuki
bursztynniczej. Wsréd prezentowanych
tworcéw znaleZli sie m.in. Jacek Baron,
Dorota Kos, Przemystaw Kus, Jola Stoma
i Mirek Trymbulak, Stawa Tchérzewska,
Jolanta Gazda i Marcin Tymiriski.

Muzeum Narodowe Prowincji Henan /
Chiny, 26.07 - 26.10.2025

Fot. materiaty prasowe
Fot. materiaty prasowe

WYSTAWA ,,...A W SERCU CIAGLE MAJ” — OPOWIESC O PRZY-

JAZNI | SZTUCE TWORZENIA

Emerytura to doskonaly moment, by reali-
zowac¢ marzenia i wracac do pasji - przeko-
nuja ztotnicy Andrzej Jacyszyn i Wojciech
Rygalo, autorzy wystawy ,...a w sercu
ciagle maj”. Jej wernisaz odbyt sie w lipcu
w Muzeum Nadwislariskim w Kazimierzu
Dolnym - to kolejny przystanek artystycz-
nej trasy wystawy, ktéra wczesniej zawitata
m.in. na targach JUBINALE w Krakowie.

Cho¢ ekspozycja nie jest klasyczng retro-
spektywa, stanowi swoista podréz przez
twércze doswiadczenia obu twdrcéw.
Znalazty sie na niej prace z réznych eta-
pow ich kariery — od pierwszych ekspe-
rymentéw z lat 70. po wspéiczesne re-
alizacje, w ktérych tacza doswiadczenie
z odwagg poszukiwan. Obaj sg wierni
zasadzie wolnosci twdérczej — nie ograni-
czaja sie do jednego stylu ani materiatu.
Siegaja po srebro, bursztyn i kamienie na-
turalne, kierujac sie ciekawoscia i pragnie-
niem odkrywania nowych form.

Eksperyment zamiast rywalizacji

Andrzeja Jacyszyna i Wojciecha Rygato
od lat taczy przyjazri, wzajemny szacunek
i twércze zrozumienie. Nie rywalizujg —
inspiruja sie nawzajem. ,Kazdy z nas jest
inny, wiec i nasze prace sg rézne, nawet
jesli wezesniej byty wspdlnie przegadane”
—mowig. Ich bizuteria to przestrzer dla re-
fleksji, zabawy forma i dialogu z materia-
tem. Udziat w konkursach czy wystawach
jest dla nich nie tyle celem, ile impulsem
do poszukiwan.

Kamienie milowe kariery

Na wystawie znalazty sie prace inspirowa-
ne udziatem w takich wydarzeniach, jak
Amberif Design Award, Konkurs Bizuterii
Artystycznej PREZENTACJE czy Miedzy-
narodowy Konkurs Sztuki Ztotniczej SRE-
BRO. Wazna role w ich rozwoju odegraty
réwniez warsztaty organizowane przez
Stowarzyszenie Twdércéw Form  Ztotni-
czych w Jarocinie, a takze ekspozycje

w warszawskiej Galerii Milano i projekt
,Trend Book 2022", prezentujacy wspot-
czesne tendencje w bizuterii artystycznej.

Dwa spojrzenia - jeden duch

Zestawienie prac obu artystow pokazuje,
jak ré6znorodnie interpretuja te same tema-
ty i materiaty, a zarazem jak wiele ich ta-
czy — otwartos¢, wrazliwosc i gotowosc do
podejmowania twérczych wyzwan. Jest w
nich i liryzm, i poczucie humoru, i ironia.
Obaj pozostaja uwaznymi obserwatorami
$wiata, a ich prace petne sg ukrytych zna-
czen i subtelnych komentarzy.

Wciaz mtodzi duchem

Wystawa ,....a w sercu ciagle maj” to nie
tylko prezentacja dorobku dwéch twér-
c6w, ale tez opowies¢ o przyjazni, pasji
i niegasnacej potrzebie tworzenia. ,Mamy
po 70 lat, a wcigz pracujemy, wciaz mamy
pomysty i chcemy je realizowad” — méwia
zgodnie. Ich wspdlna ekspozycja to ma-
nifest tworczej energii, ktéra nie zna wie-
ku, oraz inspiracja dla wszystkich, ktérzy
WCigz majg w sercu maj.

Wystawa ,,...a w sercu ciagle maj”
Muzeum Nadwislariskie w Kazimierzu
Dolnym, 24.07 — 31.12.2025
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Hurtownia Bizuterii Zlotej
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Oryginalny wtoski design
bizuteria pr. 5851 333

www.olenkaphu.pl

tel. +48 71 758 41 09, kom. +48 698 909 949
e-mail: biuro@olenkaphu.pl

Sprzedaz bezposrednio u klienta, w biurze handlowym we Wroctawiu
PHU OLENKA Grazyna Kleszczyiiska, ul. Prudnicka 2 lok. 4, 50-503 Wroctaw lub wysytkowo w ciggu 24 h.
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PACKSHOTY

FOTOMONTAZE
FOTOGRAFIE DO DRUKU

FOTOGRAFIE ARANZOWANE

PONAD
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DOSWIADCZENIA

@ studio

WWW.PB-STUDIO.PL

INFO@PB-STUDIO.PL

+48 508 820453
+48 58 520 90 99




internetowa hurtownia bizuterii srebrnej
www.sentiell.pl
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darmowa dostawa —=r— katalog produktéw finansowa
@ Realizacja
24h  zamowienia w 24h
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ul. Pancernych 7
64-100 Leszno

info@sentiell.pl
+48 728 685 455
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Zarejestruj sie,

www.sentiell.pl
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SilverTop

f ' Silver T i
ilver Top WWW.SllVQI'tOp.COm.pl

& ul. Narutowicza 58/60 lok. 4, 97-300 Piotrkéw Trybunalski, Polska,
biuro@silvertop.com.pl, +48 790 690 165, +48 607 325138

SilverTop



Arkadiusz Tusik

WWW.SILVERTUS.PL

ul. Tadeusz Kosciuszki 18, 81-198 Pogdrze, woj. pomorskie P RO D U C E NT B | Z UTE Rl | S RE B RN E_J

tel. +48 58 62502 79, tel. kom. +48 601 612 165
e-mail: biuro@silvertus.pl



45 LATA DOSWIADCZENIA PRODUKCYJNEGO
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tel. kom. +48 601 282 400

biuro@stefanek.biz
Biuro: ul. Sabaty 35, 02-174 Warszawa, Poland



Dlaczego warto
z nami wspotpracowac?

Jestesmy wiodgcym producentem bizuterii premium w Polsce
i stabilnym partnerem biznesowym o miedzynarodowym zasiegu.

Partnerskie podejscie - elastyczne warunki i indywidualne
rozwigzania dopasowane do potrzeb salonéw jubilerskich.

)

)

)

Narzedzia online - Konfigurator i Strefa Klienta gwarantuja szybki,
prosty i transparentny proces zamaéwien.

Niezawodnos¢ - precyzyjne wykonanie i terminowos¢ dostaw.

‘®

®

Swiatowe standardy - certyfikat Responsible Jewellery Council,
potwierdzajacy etyczne zrodta pochodzenia surowcow
i miedzynarodowe normy produkgji.

Wsparcie sprzedazowe - materiaty marketingowe i szkolenia dla zespotéw.

Skontaktuj sie z nami i sprawdz, jak wspotpraca z PZ Stelmach moze wzmocnic Twéj biznes.

ul. Pétnocna 22, 45-805 Opole,
tel. +48 77 54 90 100 | biuro@stelmach.pl | www.stelmach.pl

PZ Stelmach - marka
o ponad 100-letniej tradycji

‘s

s

S T ELMAUCH

Od ponad wieku tworzymy bizuterie, ktéra taczy rzemiosto i nowoczesng technologie.
Nasze portfolio obejmuje obraczki, pierscionki, bransoletki i kolczyki wykonane z szerokiej
gamy metali szlachetnych: ztota w réznych kolorach, platyny, palladu, srebra i tantalu.
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PONADCZASOWA

KLASYKA

poznaj nasza wyjatkowa kolekcje niezwyktych upominkow

ono

NOWL
KOLEKCJE

Odkryj piekno
W potaczeniu z precyzja
wykonania.

g biuro@vervitas.pl
www.vervitas.pl

% tel: 32 706 56 65
tel: 692 858 533

VERMVITAS Gesse.



VERSUM DESIGN

tel +48 508 /19 108 | versumdesign.studio(@gmail.com

Importer bizuterii ztotej i srebrnej

Najwyzsza jakosdc produktow

7 dojazdem do Klienta w catej Polsce



\mber-\bram

www.amber-abram.pl

ul. Nobla 8, 80-172 Gdarisk, Poland
tel. +48 728 377 605
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KRAKOW

AP

iubi”na|e
CHRISTMAS

Miedzynarodowe Targi Bizuteri

Aktualne terminy znajdziesz na stronie:

www.jubinale.com

ae
P B group
organizator targow, ktdry stawia na sukces wystawcow i satysfakcje kupcow
www.pb-group.eu  info@pb-group.eu tel. +48 58 520 90 99





