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W dniach 28 lutego – 2 marca 2026 r. 
w Poznań Congress Center na terenie 
Międzynarodowych Targów Poznańskich 
odbyła się trzecia edycja targów JUBINALE 
Poznań, zorganizowanych przez PB Group. 
Wyjątkowa atmosfera oraz strategiczny 
termin przyciągnęły czołowych produ-
centów, dystrybutorów oraz kluczowych 
kupców.

Po rekordowym wzroście w 2025 roku 
JUBINALE Poznaþ utrzymało liczbę od-
wiedzających na ubiegłorocznym pozio-
mie. Chęć udziału zgłaszały także kolejne 
firmy, jednak dostępna powierzchnia pa-
wilonu PCC nie pozwoliła na zwiększenie 
liczby wystawców. Aby odpowiedzieć na 
tak duży popyt i umożliwić ekspozycję 
kolejnym wystawcom, organizatorzy już 
teraz zadeklarowali powiększenie prze-
strzeni wystawienniczej przy zachowaniu 
dotychczasowej lokalizacji. 

Wiosenne trendy i biznesowy dynamizm
JUBINALE Poznaþ zachowuje wyraĒnie 
handlowy charakter, łącząc producentów 
i dystrybutorów z właścicielami sklepów 
jubilerskich, przedstawicielami sieci han-
dlowych oraz sektora e-commerce. Ter-
min na przełomie lutego i marca sprzyja 

JUBINALE POZNAŃ 2026 
– REKORDOWE ZAINTERESOWANIE BRANēY

prezentacji asortymentu na sezon wio-
senno-letni. Oferta wystawców obejmuje 
głównie biżuterię złotą i srebrną, a także 
wyroby z bursztynem, biżuterię artystycz-
ną, kamienie, opakowania, komponenty 
oraz rozwiązania techniczne i narzędzia 
dla branży.

Wysokie ceny kruszców wpływały na 
ofertę i decyzje zakupowe. Branża odpo-
wiedziała na nie lżejszymi konstrukcjami 
oraz doborem materiałów i technologii 
pozwalających zachować atrakcyjność bi-
żuterii przy cenach akceptowanych przez 
klientów. Targi były okazją do sprawdze-
nia, które z tych rozwiązaþ przekonują 
kupców.

Miejsce w kalendarzu branży
W ciągu trzech lat JUBINALE Poznaþ zbu-
dowało stałe grono wystawców i kupców, 
stając się najważniejszą imprezą targową 
dla branży jubilerskiej w Polsce na po-
czątku sezonu. Planowane rozszerzenie 
ekspozycji, które obiecuje organizator, 
pozwoli na włączenie do wydarzenia ko-
lejnych ważnych firm, zapewniając kup-
com jeszcze bogatszy wybór kolekcji, przy 
jednoczesnym zachowaniu tej unikalnej, 
kameralnej atmosfery, która sprzyja budo-
waniu trwałych relacji biznesowych. 

Kolejna edycja targów JUBINALE Poznań 
odbędzie się w dniach 26-28 lutego 2027 r. Fo
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W 2026 roku podczas targów JUBINALE 
Poznań zadebiutował plebiscyt „Perła 
JUBINALE”. O wyróżnieniach dla pro-
duktów wystawców decydowali kupcy 
– osoby, które na co dzień wybierają bi-
żuterię do sklepów i galerii. Nowa ini-
cjatywa wzbudziła zainteresowanie za-
równo firm, jak i odwiedzających, dając 
wybranym projektom dodatkową szansę 
na zauważenie i docenienie.
Do pierwszej edycji zgłosiło się 23 wy-
stawców. Wybrane przez nich projekty 
zaprezentowano we wspólnej ekspozy-
cji w strefie relaksu. Między spotkania-
mi handlowymi kupcy mogli przyjrzeć 
się pracom, porównać je i zagłosować 
na swoich faworytów.

Ich uznanie zdobyły trzy firmy: Gold-Rex 
za srebrny wisior ze skamieniałym ko-
ralowcem z Florydy, Kar-Gold za złoty 
pierścionek z perłą oraz Galeria Bursztyn 
Tadeusz Dobkowski za wisior z pozłaca-
nego srebra, łączący bursztyn z czarnym 
dębem. Laureaci otrzymali tytuły i statu-
etki „Perły JUBINALE”. Wyróżnienia były 
równorzędne – doceniono trzy odmienne 
pomysły na biżuterię i wykorzystanie na-
turalnych materiałów.

PERŁA JUBINALE POZNAŃ – NOWA NAGRODA 
PRZYZNAWANA PRZEZ KUPCÓW

Uznanie od przyszłych odbiorców
Dla nagrodzonych firm szczególne zna-
czenie miał fakt, że wyboru dokonali 
przedstawiciele handlu. Ich głosy wyraża-
ły zainteresowanie konkretnym wzorem, 
materiałem czy sposobem wykonania. 
Były też sygnałem, że projekt wyróżnia się 
na tle innych propozycji.

Wspólna ekspozycja pozwoliła poświę-
cić pojedynczym wyrobom więcej uwa-
gi, niż niekiedy udaje się podczas wizyty 
na stoisku. Dawała również szansę zain-
teresowania ofertą firmy kupców, którzy 
wcześniej nie planowali z nią spotkania. 
Plebiscyt uzupełnił więc handlową formu-
łę targów o dodatkową okazję do odkry-
wania kolekcji i ich autorów, a jego po-
zytywne przyjęcie skłoniło organizatora 
do kontynuowania inicjatywy w ramach 
cyklu JUBINALE.

Gold-Rex

Galeria Bursztyn Tadeusz Dobkowski

Kar-Gold
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Rekordowe ceny kruszców, dynamiczny 
rozwój sektora dóbr luksusowych oraz 
ewolucja zachowań konsumenckich zmu-
szają polską branżę jubilerską do ciągłych 
zmian strategii biznesowych. 
Odpowiedzią na te potrzeby jest „Zwiastun” 
– nowość wydawnicza organizatorów tar-
gów JUBINALE, która zmienia tradycyjne 
podejście do zaproszeþ targowych.

Publikacja, dystrybuowana przed edycja-
mi w Poznaniu i Krakowie, zachowuje 
swoją pierwotną, użytkową funkcję za-
proszenia na wydarzenie. Zamiast jednak 
poprzestawać na klasycznej formule, staje 
się pełnoprawnym magazynem branżo-
wym, oferującym szerokie zaplecze ana-
lityczno-edukacyjne.

Hybryda marketingu i wiedzy
Współczesny rynek detaliczny wymaga od 
kupców bezbłędnego planowania asor-
tymentu i budżetów zakupowych. W tej 

NOWA FORMA KOMUNIKACJI TARGOWEJ
JAK „ZWIASTUN JUBINALE” ŁðCZY BIZNES Z EDUKACJð

rzeczywistości „Zwiastun” przestaje być 
jedynie drukiem zapowiadającym event, 
a staje się narzędziem wsparcia strategicz-
nego. Obok przestrzeni dedykowanej wy-
stawcom, na łamach pisma pojawiają się 
artykuły dotyczące m.in. analizy makro-
ekonomicznej, strategii produktowej czy 
nowoczesnej sprzedaży. 

Konsument w centrum uwagi
Z publikowanych analiz wyłania się nowy 
profil polskiego klienta. Dla kupujących 
biżuterię coraz mniejszą rolę odgrywa lo-
kata kapitału w kruszcu – o wiele częściej 
szukają oni autentyczności, autorskiego 
designu i silnego ładunku emocjonalnego.

Dla handlu detalicznego oznacza to ko-
nieczność zmiany w jaki zachęcają klien-
tów do zakupu. Dzisiaj to wysoka jakość 
obsługi, wygoda zakupów i wyjątkowość 
towaru mają największe znaczenie – sama 
walka niską ceną już nie wystarcza. Czę-
ścią tego nowego podejścia jest plebiscyt 
„Perła JUBINALE”. To wyróżnienie pro-
mujące najlepsze wzornictwo i wyzna-
czające standardy estetyczne na nowy 
sezon. 

Całoroczny pomost informacyjny
Połączenie zaproszenia na targi z poży-
tecznymi artykułami to świetna inicjaty-
wa i nowoczesny trend. Pokazuje to, że 
rola organizatorów spotkaþ biznesowych 
bardzo się zmieniła. Ich praca nie koþczy 
się na organizacji targów przez kilka dni 
– teraz dbają o rozwój całej branży i po-
magają jej uczestnikom przez okrągły rok. 

Z opinii właścicieli salonów wynika, że 
magazyn pełni ważną funkcję informa-
cyjną – zwłaszcza dla tych, którzy nie za-
wsze mogą osobiście pojawić się na tar-
gach. Dzięki temu mogą oni pozostać na 
bieżąco i lepiej przygotować swoją ofertę 
na nadchodzący sezon. 
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Jak zainteresowaè biżuterią artystyczną 
osoby, które odwiedzają wystawy, cenią 
design i kolekcjonują sztukę? WłaĈnie do 
takich odbiorców chcą dotrzeè kuratorzy 
wystawy „Unnecessary Jewellery”, której 
druga edycja zadebiutowała w 2026 roku 
podczas targów INHORGENTA w Mona-
chium.
Kuratorzy wystawy – prof. Sławomir Fijałkow-
ski, Arek Wolski i Anna Wójcik-Korbas 
– wybrali prace twórców z różnych kra-
jów i zadbali o ich prezentację w kolej-
nych europejskich miastach. Projekt ma 
poszerzać grono odbiorców współczesnej 
biżuterii, a artystom zapewniać miejsca 
ekspozycji i impuls do tworzenia nowych 
prac.

Tytuł wystawy jest przewrotny. Bez biżu-
terii można się obejść, a jednak od tysięcy 
lat nosimy ją, by podkreślać tożsamość, 
wyrażać emocje czy zachowywać pa-
mięć o ważnych osobach i wydarzeniach. 
Współcześni artyści rozwijają te znacze-
nia, traktując biżuterię jako osobistą wy-
powiedĒ.

Różne formy, autorskie spojrzenie
Do monachijskiej premiery zaproszono 
18 artystek i artystów z Polski, Austrii, 
Finlandii, Wielkiej Brytanii, Meksyku 
i Korei Południowej. Wśród polskich 
uczestników znaleĒli się m.in. Arek Wolski, 
Sławomir Fijałkowski, Jolanta Gazda, 
Małgorzata Kaliþska, Adriana Lisowska, 
Marcin Bogusław i Paweł Kaczyþski. Ko-

lejne odsłony przynosiły zmiany w skła-
dzie uczestników i zestawie prac.

Obok biżuterii inspirowanej naturą moż-
na było zobaczyć prace przypominające 
małe rzeĒby, przedstawiające konkretne 
postacie i przedmioty, a także oparte na 
geometrycznych formach. Tradycyjne 
techniki złotnicze łączono z nowocze-
snymi technologiami i nietypowymi ma-
teriałami. Każda z prac miała swój indy-
widualny charakter, a dla wielu twórców 
biżuteria była nie tylko ozdobą, lecz także 
sposobem opowiadania własnych historii 
i wyrażania opinii o otaczającym świecie.

Więcej miejsc, więcej odbiorców
Po targach INHORGENTA wystawę po-
kazano w sekcji Frame targów Handwerk 
& Design w Monachium w czasie Munich 
Jewellery Week – jednego z najważniej-
szych światowych spotkaþ środowiska 
biżuterii artystycznej. Wystawa gości-
ła również na Romanian Jewelry Week 
w Bukareszcie. W Polsce tegoroczną od-
słonę prezentowano w Galerii Pokój ćnia-
daþ w Warszawie oraz Galerii Międzyna-
rodowego Stowarzyszenia Bursztynników 
w Gdaþsku.

Projekt przynosi już konkretne efekty: 
część prac trafiła do zagranicznych ko-
lekcji. To ważny rezultat inicjatywy, która 
zapewnia artystom międzynarodową pro-
mocję, a zarazem odpowiada na niedosta-
tek miejsc prezentacji i sprzedaży autor-
skiej biżuterii w Polsce.

„UNNECESSARY JEWELLERY” PROMUJE 
BIēUTERIõ ARTYSTYCZNð I JEJ TWÓRCÓW
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       STWÓRZ SWÓJ WŁASNY,  
NIEPOWTARZALNY STYL! 
 Dzięki łańcuszkom przedłużającym stworzysz  
     unikalne kompozycje biżuterii.

1 Art. 8600/88-1600   
22 Art. 8601/88-1600Art. 8601/88-1600  
3 Art. 1144/10-1416
4 Art. 1144/21-1416
5 Art. 1142/10-0737
6 Art. 1142/20-0737  
7 Art. 1142/30-0737 
8 Art. 7672/74-1637
9 Art. 4905/10-1558
10 Art. 4905/30-1558  
11 Art. 4905/20-1558
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Marzena Kanik-Mirka Bizu 
ul. Cechowa 24/29, 43-300 Bielsko-Biała 
Tel. 600-44-11-25, 033-487-08-00 
E-mail: biuro@bizugroup.pl 
www.labizu.pl

Wyłączny przedstawiciel marki 
QUDO w Polsce:

MIX.MATCH.LOVE.

C R E AT E  YO U R  OWN  LO O K
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Marcowa edycja targów AMBERIF po-
kazała bursztyn jako materiał obecny 
zarówno w kolekcjach handlowych, jak 
i autorskich eksperymentach. Targi, któ-
re odbyły się 26-28 marca w gdańskim 
AMBEREXPO, połączyły spotkania pro-
ducentów i kupców z prezentacją współ-
czesnego wzornictwa oraz dyskusją o no-
wych zastosowaniach bursztynu.
AMBERIF ma szczególne miejsce w pol-
skim kalendarzu targowym. Wokół bursz-
tynu skupia bowiem różne środowiska: 
producentów, projektantów, sprzedaw-
ców, badaczy i instytucje kultury. W mar-
cu ich różne spojrzenia na ten sam ma-
teriał znalazły odzwierciedlenie w ofercie 
stoisk i programie towarzyszącym.

W poszukiwaniu nowych zastosowań
Jednym z wątków marcowej edycji było 
pytanie o obecność bursztynu poza jego 
dotychczasowym rynkiem. Materiał silnie 
związany z tradycją złotniczą i tożsamo-
ścią regionu pojawia się również w pro-
jektach, w których o zainteresowaniu 
odbiorcy decydują forma, funkcja czy po-
mysł na produkt.

Temu zagadnieniu poświęcono wyda-
rzenie „Bursztyn – Nowe Perspektywy”. 
Przedstawiciele biznesu, designu, turysty-
ki i nauki omawiali przykłady wykorzy-
stania bursztynu w produktach premium, 
komunikacji marek i nowych przedsię-
wzięciach biznesowych. Dyskusja posze-
rzała handlowy kontekst targów o współ-
pracę z innymi branżami i możliwość 
dotarcia do kolejnych grup klientów.

Biżuteria na wybiegu, bursztyn 
w badaniach
Program artystyczny obejmował wysta-
wy, konkursy oraz pokaz mody i biżuterii 
AMBER Vibes. Na wybiegu znalazły się 
przede wszystkim prace artystów i pro-
jektantów, w dużej mierze związanych 
ze Stowarzyszeniem Twórców Form 
Złotniczych. Zestawienie ich ze współ-
czesną modą pozwoliło zobaczyć bi-
żuterię na sylwetce, w ruchu i w relacji 
z ubiorem. Za koncepcję kreatywną odpo-
wiadała fotografka i Ambasadorka Bursztynu 
Lidia Popiel.

Naukowym uzupełnieniem targów było 
przygotowane przez Międzynarodowe 
Stowarzyszenie Bursztynników XXVIII 
Seminarium o Bursztynie „Amber 360° – 
Nauka, Dziedzictwo, ćrodowisko”, pre-
zentujące aktualne badania nad burszty-
nem i innymi żywicami kopalnymi.

Marcowa edycja przypomniała o szero-
kim zapleczu polskiego bursztynnictwa: 
produkcji, autorskim wzornictwie i wie-
dzy o materiale. AMBERIF, organizowany 
przez Międzynarodowe Targi Gdaþskie 
S.A., pozostaje miejscem, w którym ten 
dorobek trafia do publiczności branżowej.

Kolejna edycja targów Amberif Spring od-
będzie się 11-13.03.2027 r. w Gdańsku. 

AMBERIF SPRING 2026 – RÓēNE OBLICZA BURSZTYNU
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29. edycja Międzynarodowego Konkursu na 
Projekt Biżuterii z Bursztynem AMBERIF 
Design Award odbyła się pod hasłem 
„Magia materii”. Nagrodzone prace po-
dejmowały tematy konsumpcji, upływu 
czasu, rzemiosła i relacji człowieka z na-
turą.
Celem konkursu jest promowanie bursz-
tynu jako materiału artystycznej wypo-
wiedzi i zachęcanie projektantów do 
poszukiwania nowych sposobów jego wy-
korzystania. Konkurs organizowany przez 
Międzynarodowe Targi Gdaþskie S.A. 
i towarzyszący targom AMBERIF Spring, 
wprowadza bursztyn do międzynarodo-
wej dyskusji o współczesnej biżuterii. 
Daje również twórcom możliwość zapre-
zentowania prac poza własnym środowi-
skiem. Zasięg tegorocznej edycji pokazują 
liczby: 207 zgłoszeþ z 28 krajów, z któ-
rych do wystawy zakwalifikowano 41 prac 
autorstwa 39 artystów.

Nagrodzone interpretacje
Grand Prix Prezydenta Miasta Gdaþska 
otrzymała Ivona Haurash za pierścieþ 
„Dialog materii”. Zestawienie bursztynu 
z formą inspirowaną plastikową torbą po-
służyło artystce do refleksji nad wartością 
przedmiotów i współczesną konsumpcją.

Nagrodę Srebrną przyznano Sofii 
Björkman za broszę „The Magick of the 
Hand Is the Matter of the Craft”. Projekt 
skierował uwagę na ręczne tworzenie jako 
akt refleksji, uważności i twórczego oporu 

wobec standaryzacji. Laureatem Nagrody 
Bursztynowej został Xiangzhi Zhao, który 
w pracy „The Sunlight Does Not Know 
Which Drop Is Older” połączył bursztyn 
z żywicą syntetyczną. Kontrast między 
materiałami o różnym pochodzeniu i wie-
ku stał się podstawą rozważaþ nad czasem 
i wartością.

Wyróżnienie Honorowe Jury otrzymał 
Gisbert Stach za naszyjniki „Magic Tree 
Necklace 1” i „Magic Tree Necklace 2”, 
zachęcające do refleksji nad wzajemnym 
oddziaływaniem natury i człowieka.

Nagrodzone realizacje pokazują, jak kon-
kurs poszerza sposób myślenia o burszty-
nie: jego historia, właściwości i znaczenia 
stają się częścią autorskiej wypowiedzi, 
a sam materiał zyskuje kolejne interpretacje 
w twórczości artystów z różnych krajów.

AMBERIF DESIGN AWARD 2026 
– RÓēNE INTERPRETACJE „MAGII MATERII”

Fo
t. 

m
at

er
ia
ły

 p
ra

so
w

e 
M

TG

Sofia Björkman 
– Nagroda Srebrna

Ivona Haurash 
– Grand Prix Prezydenta Miasta Gdaþska

Xiangzhi Zhao – Nagroda Bursztynowa

54 55



56 57



58 59



60 61



62 63



64 65



Firma A2 Jewellery Ryszarda Węsierskiego 
zdobyła oba Grand Prix w konkursie 
AMBERIF Selection 2026. Celem konkur-
su jest premiowanie najlepszych realiza-
cji wystawców targów AMBERIF Spring 
w kategorii biżuterii z bursztynem i w ka-
tegorii biżuterii złotej i srebrnej.
AMBERIF Selection to konkurs dla wy-
stawców, towarzyszący gdaþskim targom 
AMBERIF od 1995 roku. Wyróżnia prezen-
towane na nich prace, zwracając uwagę 
na wzornictwo i jakość wykonania. W te-
gorocznej edycji oceniało je jury w skła-
dzie: prof. Andrzej Szadkowski, Marcin 
Wesołowski i Grzegorz Maþkowski.

Bursztyn w autorskich interpretacjach
Grand Prix Ministra Gospodarki i Finansów 
w kategorii biżuterii z bursztynem otrzy-
mał pierścieþ „Na plaży”. Projekt A2 
Jewellery nawiązuje do natury, wykorzy-
stując oszczędną, współczesną formę.

Wyróżnienia przyznano zespołowi T2, 
tworzonemu przez Tomasza Kargula 
i Tadeusza Dobkowskiego, oraz Marcinowi 
Tymiþskiemu. Nagrodzone propozycje 
pokazały różne sposoby łączenia burszty-
nu z innymi materiałami, w tym srebrem 
i polimerem. 

Złoto, srebro i precyzja wykonania
Drugie zwycięstwo A2 Jewellery przy-
niósł medalion „Dla Elizy”, uhonorowany 
Grand Prix Prezesa Międzynarodowych 
Targów Gdaþskich S.A. W tej pracy uwagę 
zwracały ręczne wykonanie i precyzyjne 
opracowanie detali. Dwa główne wyróż-
nienia dla jednej firmy podkreśliły różno-
rodność jej propozycji – od współczesnej 
interpretacji bursztynu po wykorzystanie 
tradycyjnego warsztatu jubilerskiego.

W kategorii biżuterii złotej i srebrnej 
wyróżnienie otrzymał również Marcin 
Tymiþski za zestaw trzech pierścieni 
z diamentami.

Organizowany przez Międzynarodowe 
Targi Gdaþskie S.A. konkurs skupia uwa-
gę na realizacjach wyróżniających się 
jakością wzornictwa i wykonania. Zwy-
cięskie prace są prezentowane na materia-
łach promujących kolejną edycję targów 
AMBERIF Spring. 

AMBERIF SELECTION 2026 
– DWA GRAND PRIX DLA A2 JEWELLERY
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A2 – medalion „Dla Elizy”
– Grand Prix Prezesa Miödzynarodowych 
Targów Gdaþskich S.A.

A2 – pierĈcieþ „Na plaĔy” 
– Grand Prix Ministra 
Gospodarki i Finansów

137 uczestników z 19 krajów nadesłało 
prace na XXII Międzynarodowy Konkurs 
Sztuki Złotniczej PREZENTACJE. Zorgani-
zowana przez Stowarzyszenie Twórców 
Form Złotniczych edycja 2026 przynio-
sła powrót do międzynarodowej formuły 
po kilkuletniej przerwie. Hasło „CISZA / 
SILENCE” zachęcało artystów do zasta-
nowienia się nad doĈwiadczeniem, które 
może oznaczaè zarówno ukojenie, jak 
i pustkę czy utratę.
Zadaniem uczestników było przełożenie 
ciszy na formę, materiał i relację przed-
miotu z ciałem. Temat pozostawiał dużą 
swobodę: pozwalał odnieść się do po-
trzeby wyciszenia w świecie nadmiaru 
bodĒców, ale też do osobistych przeżyć 
i emocji.

Jury zakwalifikowało 44 realizacje do wy-
stawy pokonkursowej, której wernisaż od-
był się w Muzeum Bursztynu w Gdaþsku. 
Pozostałe prace pokazano podczas targów 
AMBERIF Spring, umożliwiając publicz-
ności zapoznanie się z szerszym zesta-
wem odpowiedzi na konkursowe hasło.

Trzy spojrzenia na ciszę
Pierwszą nagrodę otrzymała Sita Falkena 
z Holandii za „Silent Mind”. Jej praca 
przedstawiała ciszę jako świadomą po-
stawę związaną z empatią i uważnością. 
Drugą nagrodę zdobyła Marta Hryc za 
zestaw brosz „Pustka”, odnoszący się do 
nieobecności i utraty. Trzecią przyzna-
no Miriam Arentz z Niemiec za „A Quiet 
Presence” – interpretację ciszy jako obec-
ności dyskretnej, ale wyczuwalnej.

Nagrodzone realizacje pokazały, jak od-
mienne znaczenia można nadać temu sa-
memu pojęciu. Cisza mogła być wyborem 
i Ēródłem równowagi, ale również śladem 
tego, czego zabrakło. Osobisty charakter 
biżuterii pozwalał wyrazić te doświadcze-
nia poprzez przedmiot pozostający blisko 
osoby, która go nosi.

Wystawa w kolejnych miastach
Po pokazie w Muzeum Bursztynu wy-
stawa konkursowa była prezentowana 
w warszawskiej galerii biżuterii Imago 
Jewellery oraz w AMBEREXPO podczas 
Gdaþsk Jewellery Week. Kolejne prezen-
tacje przedłużyły życie konkursu, dając 
publiczności możliwość poznania róż-
nych interpretacji „Ciszy”, a artystom – 
zaprezentowania swojej twórczości szer-
szej publiczności. 
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PREZENTACJE 2026 
– „CISZA” W MIõDZYNARODOWYM GRONIE  

Sita Falkena – 1. nagroda 

Marta Hryc – 2. nagroda

Miriam Arentz – 3. nagroda
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„Uroki i energia bursztynu w biżuterii” 
były tematem 23. Ogólnopolskiego Kon-
kursu Złotników i Jubilerów „Bursztyno-
we Rzemiosło” im. Karola Kowalskiego. 
Prace oceniano w dwóch kategoriach – 
juniorów i seniorów, prezentując obok 
siebie umiejętnoĈci młodych twórców 
i dorobek doĈwiadczonych rzemieĈlni-
ków.
Konkurs organizują Pomorska Izba 
Rzemieślnicza Małych i ćrednich Przedsię-
biorstw oraz Międzynarodowe Targi Gdaþ-
skie S.A. Jego celem jest promocja warsz-
tatu złotniczego, autorskiego wzornictwa 
i twórczego wykorzystania bursztynu bał-
tyckiego. Tegoroczny temat kierował uwa-
gę na sam materiał – jego barwę, strukturę 
i możliwości zastosowania w biżuterii.

Laureaci dwóch pokoleń
W kategorii juniorów pierwsze miejsce 
zdobyła Julia Gorgol za pracę „Królowa 
gdaþskich spojrzeþ”. Drugie miejsce zaję-
ła Gabriela Roślik, a trzecie Emilia Katka. 
Konkurs daje młodym twórcom okazję do 
zaprezentowania umiejętności poza miej-
scem nauki i poddania własnych pomy-
słów ocenie środowiska zawodowego.

W kategorii seniorów zwyciężył Grzegorz 
Tryjefaczka, autor naszyjnika „Kropla Bał-
tyku”. Drugą nagrodę otrzymał Krzysztof 
Konrad Bondaruk, a trzecią Bohdan Hołub. 
Podział na kategorie pozwala doceniać 

osiągnięcia uczestników na różnych eta-
pach drogi zawodowej, zachowując 
wspólny punkt odniesienia: projekt i jego 
rzemieślnicze wykonanie.

Wyróżnienia dla Ĉrodowiska
Konkursowi towarzyszyło uhonorowanie 
osób zasłużonych dla rzemiosła. Złoty Me-
dal im. Jana Kiliþskiego otrzymał Grzegorz 
Maþkowski, a Honorową Odznakę Rze-
miosła – Zbigniew Derkowski. Tytuły 
Ambasadorów Pomorskiego Rzemiosła 
przyznano Andrzejowi Bojanowskiemu 
i Renacie Adamowicz za działalność na 
rzecz promocji i rozwoju tej dziedziny.

Na tle konkursów towarzyszących tar-
gom AMBERIF Spring „Bursztynowe 
Rzemiosło” wyróżnia nacisk na umiejęt-
ności zawodowe i ich rozwijanie. Obec-
ność juniorów obok seniorów przypomina 
o znaczeniu kształcenia kolejnych poko-
leþ złotników – przekazywania wiedzy 
o materiale i technikach jego obróbki, 
a zarazem pozostawiania miejsca na wła-
sne rozwiązania projektowe. Fo
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Julia Gorgol, praca „Królowa gdaþskich 
spojrzeþ” – I miejsce w kat. juniorzy

BURSZTYNOWE RZEMIOSŁO 2026 
– TRADYCJA I NOWE POKOLENIA JUBILERÓW

Grzegorz Tryjefaczka, naszyjnik „Kropla 
Bałtyku” – I miejsce w kat. seniorzy

Dr inż. Małgorzata Kucharska otrzymała 
tytuł „Bursztynnika Roku 2025”. Przy-
znane w 2026 roku wyróżnienie zwróciło 
uwagę na jej wieloletnią pracę badawczą, 
rzeczoznawczą i edukacyjną oraz wkład 
w rozwój wiedzy o bursztynie bałtyckim.

Absolwentka Politechniki Gdaþskiej po-
łączyła działalność naukową z prakty-
ką rzeczoznawczą. Badała właściwości 
bursztynu i współtworzyła zasady jego 
klasyfikacji stosowane w jubilerstwie. To 
obszar pracy mający bezpośrednie zna-
czenie dla producentów, sprzedawców 
i klientów: rozpoznawanie materiału oraz 
sposobów jego modyfikacji pozwala rze-
telnie opisywać oferowane wyroby.

Wiedza przekazywana dalej
Ważną częścią działalności Małgorzaty 
Kucharskiej są szkolenia i przygotowywa-
nie kolejnych rzeczoznawców. Przeka-
zywane przez nią doświadczenie poma-
ga uczestnikom poznawać właściwości 

bursztynu, rozpoznawać go 
i oceniać jego wartość. Łączenie 
wiedzy naukowej z pracą nad 
konkretnymi okazami ma szcze-
gólne znaczenie w dziedzinie, 
w której naturalna różnorodność 
materiału spotyka się z coraz 
szerszymi możliwościami jego 
obróbki.

Laureatka od lat angażuje się 
również w działalność Między-
narodowego Stowarzyszenia 
Bursztynników. Jej dorobek obej-
muje zarówno własną pracę eks-
percką, jak i dzielenie się wiedzą 
z osobami, które wykorzystują 
ją póĒniej w laboratoriach, pra-
cowniach i handlu.

Wyróżnienie za pracę na rzecz 
branży
Przyznawany przez Międzynaro-
dowe Stowarzyszenie Bursztyn-
ników tytuł „Bursztynnika Roku” 
służy docenieniu osób przyczy-
niających się do rozwoju bursz-

tynnictwa poprzez twórczość, badania, 
edukację i promocję. Wybór Małgorzaty 
Kucharskiej podkreślił znaczenie zaple-
cza eksperckiego tej branży. Klasyfikacja 
materiału, jego identyfikacja i kształcenie 
specjalistów rzadziej przyciągają uwagę 
niż premiery kolekcji czy nagrody projek-
towe, choć mają istotny wpływ na wiary-
godność całego rynku.

MAŁGORZATA KUCHARSKA BURSZTYNNIKIEM ROKU 2025
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Wspomnienia dotychczasowych preze-
sów, rozmowy o przyszłoĈci organizacji 
i Ĉwiętowanie z zagranicznymi goĈèmi 
targów AMBERIF Spring złożyły się na 
obchody 30-lecia Międzynarodowego 
Stowarzyszenia Bursztynników. Jubile-
usz w 2026 roku przypomniał o ludziach 
i przedsięwzięciach, które przez trzy de-
kady współtworzyły polskie bursztynnic-
two.
Podczas jubileuszowego spotkania byli 
prezesi opowiadali o kolejnych etapach 
działalności MSB. Wracano do wspólnych 
projektów, decyzji i doświadczeþ związa-
nych z prowadzeniem organizacji. Dys-
kutowano również o jej przyszłości i roli 
w zmieniającej się branży. 

Od klasyfikacji do laboratorium
MSB powstało w 1996 roku, gdy polskie 
bursztynnictwo dynamicznie się rozwija-
ło. Wraz z rozwojem produkcji i handlu 
rosła potrzeba uporządkowania nazew-
nictwa oraz zasad opisywania materiału. 
Jednym z najważniejszych osiągnięć Sto-
warzyszenia było opracowanie klasyfika-
cji bursztynu bałtyckiego, rozróżniającej 
materiał naturalny i poddawany procesom 
modyfikacji. Do stałych zadaþ organizacji 

należy też rozpoznawanie imitacji i wyja-
śnianie różnic między nimi a bursztynem.

Dziś badania identyfikacyjne i ekspertyzy 
prowadzi Laboratorium Bursztynu MSB. 
Korzystają z nich osoby, które potrzebują 
rzetelnej informacji o materiale – jego au-
tentyczności i zastosowanych zabiegach. 
To praca mniej widoczna niż wystawy czy 
premiery kolekcji, ale istotna w codzien-
nych kontaktach między producentem, 
sprzedawcą a klientem.

Stowarzyszenie szkoli również rze-
czoznawców, organizuje kursy, semina-
ria i konferencje. Wyniki badaþ, historię 
bursztynnictwa oraz dokonania współcze-
snych twórców i firm dokumentuje w dwu-
języcznym magazynie „Bursztynisko. 
The Amber Magazine”.

Miejsce dla twórców i nowych pomysłów
W działalności MSB ważne miejsce zaj-
mują wystawy i współpraca z instytucjami 
kultury. Galeria Stowarzyszenia prezen-
tuje biżuterię i obiekty artystyczne, przy-
bliżając szerokiemu odbiorcy różne spo-
soby pracy z bursztynem. Obok dorobku 
doświadczonych autorów pokazuje także 
poszukiwania kolejnych pokoleþ twórców 
biorących na warsztat bursztyn.

MSB zrzesza osoby zwią-
zane z bursztynem w Pol-
sce i za granicą – badaczy, 
rzeczoznawców, rzemieśl-
ników, artystów i przed-
siębiorców. Jubileusz był 
okazją do podsumowania 
dotychczasowej działalno-
ści Stowarzyszenia, przy-
pomnienia ludzi, którzy je 
tworzyli i rozwijali, a tak-
że do rozmowy o wyzwa-
niach i kierunkach jego 
dalszego rozwoju.

30 LAT MIõDZYNARODOWEGO 
STOWARZYSZENIA BURSZTYNNIKÓW
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ności ich powstania. Muzeum zachęca 
kolekcjonerów i spadkobierców do dzie-
lenia się informacjami o posiadanych pra-
cach oraz archiwaliach. 

Zbiory do oglądania i badania
Muzeum MoJA ma być miejscem nie tylko 
prezentacji biżuterii, ale także jej pozna-
wania, dokumentowania i badania. Dzię-
ki współpracy z uczelniami i specjalistami 
zgromadzona kolekcja będzie mogła słu-
żyć celom edukacyjnym i naukowym, po-
zwalając lepiej poznać dorobek poszcze-
gólnych twórców, prześledzić zmiany 
zachodzące w polskim złotnictwie oraz 
jego związki z innymi dziedzinami sztuki.

Dla środowiska jubilerskiego powstanie 
MoJA ma szczególne znaczenie. To miej-
sce, w którym dorobek polskich artystów 
złotników będzie nie tylko przechowy-
wany i prezentowany, ale również do-
kumentowany i udostępniany kolejnym 
pokoleniom. Dzięki kolekcjonerskiej pasji 
Magdaleny Kwiatkiewicz powstała prze-
strzeþ, która pozwala odkrywać historię 
polskiej biżuterii artystycznej, także jej 
mniej znane i dotąd słabo udokumento-
wane rozdziały.

25 kwietnia 2026 r. w Poznaniu otwarto 
Muzeum Biżuterii Współczesnej MoJA. 
Instytucja powstała z inicjatywy Marii 
Magdaleny Kwiatkiewicz, współzałoży-
cielki YES Biżuteria, by gromadziè, badaè 
i prezentowaè polską biżuterię artystycz-
ną. To efekt blisko trzech dekad jej pasji 
kolekcjonerskiej oraz wieloletniej działal-
noĈci Galerii YES na rzecz promocji twór-
ców.
Podstawą muzeum jest kolekcja budo-
wana od 1998 roku, obejmująca ponad 
1600 obiektów polskiej sztuki złotniczej 
powstałych od 1945 roku. Osobiste za-
interesowania kolekcjonerki stopniowo 
przerodziły się w przedsięwzięcie doku-
mentujące najważniejsze nazwiska i zja-
wiska w tej dziedzinie. Prace kilku pokoleþ 
autorów pozwalają prześledzić przemiany 
wzornictwa, materiałów i technik, a także 
sposobów myślenia o biżuterii.

MoJA rozwija dorobek Galerii YES, która 
przez lata organizowała wystawy, wspie-
rała artystów i dokumentowała ich twór-
czość w publikacjach. Muzeum poszerza 
tę działalność o systematyczną opiekę nad 
zbiorami, badania i edukację.

Ocaliè prace i pamięè o twórcach
Ambicją założycielki jest zgromadzenie 
możliwie bogatej i reprezentatywnej ko-
lekcji współczesnej polskiej biżuterii arty-
stycznej. Chodzi o zachowanie prac, ale 
również rozpoznanie ich wartości i pa-
mięć o autorach. Jest to o tyle ważne, że 
biżuteria pozbawiona informacji o swoim 
pochodzeniu bywa oceniana wyłącznie 
według zawartości kruszcu. Wówczas 
grozi jej przetopienie, a wraz z przedmio-
tem znika fragment dorobku twórcy.

Dlatego MoJA gromadzi także fotografie, 
szkice, notatki, publikacje, dokumenty 
i przedmioty związane z artystami. Po-
zwalają one poznać ich warsztat, ustalić 
autorstwo obiektów i odtworzyć okolicz-

MUZEUM MOJA – MIEJSCE DLA HISTORII POLSKIEJ BIēUTERII
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Ciało jako temat, tworzywo i punkt od-
niesienia dla biżuterii połączyło artystów 
uczestniczących w Legnickim Festiwalu 
SREBRO 2026. Podczas Weekendu 
Otwarcia, 8-9 maja, ogłoszono wyniki 
34. Międzynarodowego Konkursu Sztuki 
Złotniczej EVERY BODY. Wernisaże, spo-
tkania z twórcami i dyskusje pozwoliły 
przyjrzeè się zagadnieniom, które zajmu-
ją autorów współczesnej biżuterii arty-
stycznej.

Do konkursu zgłosiło się 265 artystów z 24 
krajów. Na wystawę jury wybrało prace 
40 twórców reprezentujących 12 paþstw. 
Organizatorzy pozostawili uczestnikom 
swobodę doboru materiałów i technik, za 
najważniejsze kryterium uznając sposób 
odniesienia do tematu. Dzięki temu obok 
umiejętności warsztatowych znaczenie 
miała trafność artystycznej wypowiedzi. 

Hasło tegorocznego konkursu „EVERY 
BODY” kierowało uwagę na relację szcze-
gólnie istotną dla projektantów biżuterii: 
związek przedmiotu z osobą, która go 
nosi. Zachęcało do refleksji nad cielesno-
ścią, intymnością i tożsamością, ale także 
nad presją wyglądu, kulturowymi norma-
mi czy wykluczeniem. Ciało stało się te-
matem samym w sobie, ze swoją fizycz-
nością, ograniczeniami i przypisywanymi 
mu znaczeniami. 

Polskie artystki wĈród laureatek
Grand Prix Ministra Kultury i Dziedzictwa 
Narodowego otrzymała Alexandra Popova 
z Bułgarii. Drugą nagrodę zdobyła Martyna 
Szczotka za obiekt wykonany z lustra 
i żywicy, a trzecią Marta Hryc za brosze 
„The Absence” („Nieobecność”), w któ-
rych połączyła druk 3D z kruszonym i wy-
palanym bursztynem, złotem oraz stalą. 
Wśród laureatów nagród specjalnych zna-

LEGNICKI FESTIWAL SREBRO 2026 
– RÓēNE SPOJRZENIA NA „CIAŁO”
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Aleksandra Popova – Grand Prix Ministra 
Kultury i Dziedzictwa Narodowego 
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nych twórców, prezentacje studentów 
uczelni artystycznych oraz debiutantów. 
Ekspozycjom biżuterii towarzyszyły poka-
zy plakatów, fotografii i innych sztuk wi-
zualnych.

Legnicki konkurs jest uznawany za jeden 
z najważniejszych w świecie biżuterii ar-
tystycznej, ustępujący rangą jedynie mo-
nachijskiej wystawie SCHMUCK. Sam 
Festiwal SREBRO przyciąga do Legnicy 

twórców, galerzystów, kolekcjonerów 
i miłośników biżuterii z całego świata. Dla 
polskiego środowiska to szczególna oka-
zja do zaprezentowania swojej twórczości 
międzynarodowej publiczności oraz na-
wiązania kontaktów, które mogą zaowo-
cować kolejnymi wystawami i współpracą 
z galeriami

lazła się Klára Kocúriková, wyróżniona 
Srebrną Ostrogą, oraz Justyna Anioł wy-
różniona przez PB GROUP, uhonorowa-
na nagrodą w postaci reklamy w wydaniu 
PB Katalog 2027.

Wystawy i rozmowy o współczesnej 
biżuterii
Program tegorocznego Legnickiego Festi-
walu SREBRO objął 13 wystaw prezento-
wanych w 10 miejscach w centrum mia-
sta. Zgromadzono na nich ponad 1000 
obiektów autorstwa blisko 400 artystów 
z ponad 40 krajów. Obok prac uczestni-
ków konkursu EVERY BODY można było 
zobaczyć wystawy indywidualne uzna-

Justyna Anioł
- wyróżnienie PB GROUP

Martyna Szczotka – 2. Nagroda Ministra 
Kultury i Dziedzictwa Narodowego

Marta Hryc 
– 3. Nagroda Prezydenta Miasta Legnicy 
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Sława Tchórzewska jako pierwsza artyst-
ka z Polski wzięła udział w MAD About 
Jewelry – prestiżowej wystawie i sprzeda-
ży współczesnej biżuterii artystycznej or-
ganizowanej przez nowojorskie Museum 
of Arts and Design. 26. edycja wydarze-
nia odbyła się w dniach 5-9 maja 2026 
roku, gromadząc 45 twórców z ponad 20 
krajów. 

Twórczość Sławy Tchórzewskiej wyróż-
nia się przestrzenną formą, intensywnym 
kolorem i swobodnym podejściem do ma-
teriałów. Artystka, absolwentka Akademii 
Sztuk Pięknych w Łodzi, od lat rozwija 
własny język projektowania, wymykający 
się tradycyjnym podziałom na biżuterię 
użytkową i obiekt artystyczny. Jej prace 
zaskakują skalą, konstrukcją i lekkością, 
a niekiedy przypominają niewielkie rzeĒ-
by, których funkcja nie ogranicza się do 
zdobienia ciała. Istotną rolę w jej twórczo-
ści odgrywa eksperyment: poszukiwanie 
nowych technik oraz testowanie możliwo-
ści nietypowych dla biżuterii tworzyw. Ar-
tystka buduje w ten sposób rozpoznawal-
ny świat inspirowany naturą, wyobraĒnią 
i estetyką baśniową. 

Nowy Jork i międzynarodowa 
publicznoĈè
MAD About Jewelry jest jednym z waż-
niejszych wydarzeþ poświęconych współ-
czesnej biżuterii artystycznej w Stanach 
Zjednoczonych. Organizowana przez 
Museum of Arts and Design wystawa łączy 
prezentację twórczości z możliwością bez-

pośredniego kontaktu z arty-
stami i zakupu ich prac. Dla 
projektantów oznacza to 
szansę na dotarcie do kolek-
cjonerów, kuratorów oraz 
odbiorców zainteresowa-
nych biżuterią jako formą 
sztuki. Wydarzenie wspiera 
także program wystawienni-
czy i edukacyjny muzeum. 

Dla Tchórzewskiej udział 
w nowojorskim wydarzeniu 
był rezultatem wieloletniej, 
konsekwentnie rozwijanej 
działalności. Jej prace były 
już wcześniej prezentowa-
ne na międzynarodowych 
wystawach i targach, mię-

dzy innymi w Barcelonie, Bukareszcie, 
Rzymie i Tokio. Zaproszenie do MAD About 
Jewelry stanowiło kolejny etap tej drogi i po-
twierdziło zainteresowanie jej indywidual-
nym podejściem do projektowania.

WidocznoĈè polskiej biżuterii 
artystycznej
Obecność Sławy Tchórzewskiej w No-
wym Jorku ma znaczenie nie tylko dla sa-
mej artystki. Wraz z wcześniejszym udzia-
łem Pawła Kaczyþskiego, Arka Wolskiego 
i Marcina Tymiþskiego pokazuje, że polscy 
twórcy coraz wyraĒniej zaznaczają swo-
ją obecność w międzynarodowym obiegu 
współczesnej biżuterii. Ich prace reprezen-
tują różne estetyki i sposoby myślenia o ma-
teriale, łączy je jednak traktowanie biżuterii 
jako niezależnej wypowiedzi artystycznej.

SŁAWA TCHÓRZEWSKA W NOWYM JORKU. 
POLSKA BIēUTERIA NA MAD ABOUT JEWELRY
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W dniach 30-31 maja w Browarach 
Warszawskich odbyła się piąta edycja 
AuroChronos Festival, organizowanego 
przez Pawła Zalewskiego. W nowej, więk-
szej lokalizacji zaprezentowały się 63 
marki zegarkowe, a wydarzenie odwie-
dziło ponad 2500 osób. Festiwal połączył 
prezentacje niezależnych producentów 
z wykładami, spotkaniami z twórcami 
i konkursem AuroChronos Awards. 
O charakterze AuroChronos decyduje do-
bór wystawców: obok młodych marek po-
jawiają się firmy o ugruntowanej pozycji, 
rozwijające własne wzornictwo i rozwią-
zania techniczne. Tegoroczna oferta obej-
mowała zarówno klasyczne czasomierze, 
jak i zegarki przyciągające uwagę niety-
pową konstrukcją, materiałami czy spo-
sobem opracowania tarczy. Dla polskiej 
publiczności była to możliwość obejrze-
nia w jednym miejscu propozycji często 
znanych wcześniej jedynie z internetu 
i mediów branżowych.

Osiem nagród, różne kierunki 
projektowania
Grand Prix AuroChronos Awards otrzy-
mała marka Awake Watches za model 
Son Mai Guilloche. Innovation Award 
przyznano Isotope Watches za OVNI, 
a Craftsmanship Award – GoS Watches za 
Winter Nights 3rd Edition.

W kategorii Best Men’s Watch zwyciężył 
Hanhart 417 TI Desert Pilot, natomiast 
Best Women’s Watch otrzymał U-65 
Mother of Pearl marki U-Boat. Nagrodę 
Best Design zdobyła Naga Time za Opera 
39 Lapis Lazuli, a Fresh Perspective Award 
– Max Twelve za Hexagone Silicone.

Polskim akcentem wśród laureatów było 
wyróżnienie organizatorów dla Crudo Ca-
rattere. Markę doceniono za wkład w roz-
wój rodzimej sceny zegarmistrzowskiej 
i autorską technologię luminescencyjną 
Crudo Luce. Osiem nagród zwracało uwa-

gę na różne aspekty projektowania zegar-
ków – od rzemiosła i rozwiązaþ technicz-
nych po estetykę oraz świeże pomysły.

Zegarki i ludzie, którzy je tworzą
Istotną częścią festiwalu były rozmowy 
z przedstawicielami marek i projektanta-
mi. Pozwalały poznać powody wyboru 
konkretnego mechanizmu, materiału czy 
konstrukcji, a także zapytać o proces po-
wstawania zegarka. Wykłady uzupełniały 
te spotkania o wiedzę zegarmistrzowską. 
Dla producentów bezpośrednie reakcje 
publiczności były z kolei okazją do po-
znania oczekiwaþ i upodobaþ odbiorców.

AuroChronos skupia wokół niezależnych 
marek kolekcjonerów oraz osoby dopiero 
poznające ten segment rynku. Skala pią-
tej edycji pokazuje, że w Polsce istnieje 
publiczność zainteresowana ofertą wykra-
czającą poza najbardziej rozpoznawalne 
nazwy. Dla rodzimych producentów festi-
wal jest także miejscem prezentacji wła-
snych projektów obok zagranicznych pro-
pozycji i budowania relacji z kupującymi. 

Kolejną edycję zapowiedziano na 15-16 
maja 2027 roku w Warszawie.

AUROCHRONOS FESTIVAL 2026 
– NIEZALEēNE ZEGARMISTRZOSTWO W CENTRUM UWAGI
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W dniach 30 maja – 1 czerwca w EXPO 
Kraków odbyła się 19. edycja Międzyna-
rodowych Targów Biżuterii  JUBINALE. 
Wydarzenie zgromadziło producentów, 
dystrybutorów, projektantów i kupców 
z Polski oraz z zagranicy. Tegoroczna 
edycja była również kluczowym momen-
tem w kontekĈcie optymalizacji kalenda-
rza targowego – organizatorzy poddali 
testowi nowy układ dni, mający na celu 
wypracowanie jak najbardziej efektywne-
go formatu dla wszystkich uczestników. 
W halach EXPO Kraków zaprezentowa-
no biżuterię złotą, srebrną, bursztynową 
i artystyczną, zegarki oraz kamienie jubi-
lerskie. Nie zabrakło również półfabryka-
tów, narzędzi, opakowaþ i wyposażenia 
salonów. Tak szeroka oferta pozwalała 
kupcom nie tylko zapoznać się z nowy-
mi kolekcjami i uzupełnić asortyment, ale 
także porównać ceny, warunki współpra-
cy i możliwości produkcyjne poszczegól-
nych dostawców.

Niedziela zamiast czwartku
Jedną z najważniejszych zmian było 
przesunięcie targów na sobotę, niedzielę 
i poniedziałek. Organizator, PB Group, 
wykorzystał doświadczenia z JUBINALE 
Poznaþ, gdzie niedziela okazała się atrak-
cyjnym dniem dla odwiedzających. Po-
dobne rozwiązanie postanowiono prze-
testować w Krakowie, licząc m.in. na 
większą dostępność wydarzenia dla kup-
ców zagranicznych.

Według podsumowania organizatora 
liczba gości z zagranicy wzrosła w po-
równaniu z poprzednią edycją. Jednakże 
praktyka pokazała, że pełne pogodzenie 
oczekiwaþ wystawców oraz kupców, 
którzy na co dzieþ prowadzą intensywną 
działalność w swoich salonach, wymaga 
dalszych modyfikacji.

Wnioski z nowego układu dni i kierunek 
na przyszłoĈè 
Wyciągając konstruktywne wnioski z opi-
nii uczestników i stawiając ich komfort na 
pierwszym miejscu, organizator nie zamy-
ka się na dalsze zmiany. Tegoroczne do-
świadczenia stanowią cenny fundament 
pod wypracowanie docelowego kom-
promisu – w kolejnej edycji organizator 
zamierza przetestować układ piątek–nie-
dziela, łączący dzieþ roboczy z dogod-
nym dla wielu weekendem. 

Kolejna edycja targów JUBINALE Kraków 
odbędzie się 4-6.06.2027. 

JUBINALE KRAKÓW 2026. BIZNES, NOWE RELACJE 
I POSZUKIWANIE OPTYMALNEJ FORMUŁY
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Plebiscyt „Perła JUBINALE” doczekał się 
drugiej odsłony. Po debiucie w Poznaniu 
nagroda przyznawana przez profesjonali-
stów z branży jubilerskiej została wręczo-
na również podczas targów JUBINALE 
Kraków 2026. Wyniki obu edycji pokazu-
ją wyraĒne różnice w preferencjach pu-
blicznoĈci. 
Istotą plebiscytu „Perła JUBINALE” jest 
jego unikalna formuła: o wyniku nie decy-
duje zamknięte jury, lecz goście targów – 
praktycy rynku, właściciele sklepów, gale-
rii oraz handlowcy. To osoby, które na co 
dzieþ wybierają biżuterię do swoich salo-
nów i dzięki doświadczeniu w sprzedaży 
znają potrzeby oraz oczekiwania klien-
tów. Nagrody są więc wyrazem uznania 
dla wzornictwa i jakości wykonania, a za-
razem sygnałem, że kupcy dostrzegają 
w prezentowanych produktach potencjał 
handlowy.

Poznań vs. Kraków. Dwa miasta, szeĈciu 
laureatów
Analizując wyniki obu tegorocznych edy-
cji, trudno nie zauważyć ciekawego kon-
trastu. Produkty nagrodzone w Krakowie 
wyraĒnie różniły się od tych wyróżnio-
nych w Poznaniu, co świetnie pokazuje, 
jak różne potrafią być preferencje człon-
ków branży w zależności od regionu i ak-
tualnego sezonu.

PERŁY JUBINALE KRAKÓW 2026 
WYBRANE PRZEZ KUPCÓW

Przypomnijmy, że w Poznaniu odwie-
dzający postawili na wyroby, w których 
główną rolę grały surowce pochodzenia 
organicznego w tradycyjnej lub nowo-
czesnej odsłonie. W krakowskiej edycji 
obok bursztynu uznanie zdobyły również 
nowoczesne wzornictwo, wyrazista forma 
i nieoczywiste połączenie materiałów.

Największą liczbę głosów zebrały trzy fir-
my: Asimex Plus za srebrny pierścionek 
w kształcie motyla, zdobiony cyrkoniami, 
Studio DF za bursztynowy wisior opra-
wiony w pozłacane srebro oraz Argentum 
Biżuteria za srebrno-tytanową bransoletę 
z cyrkoniami.

Dla laureatów głos branży to przede 
wszystkim potwierdzenie, że kupcy pozy-
tywnie oceniają zgłoszony produkt z ich 
aktualnej oferty. Po ciepłym przyjęciu obu 
edycji organizator potwierdził, że plebi-
scyt na stałe wpisze się w program kolej-
nych targów JUBINALE.

Studio DF

Asimex Plus

Argentum BiĔuteria
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Od zabytkowych zegarów Gustava Beckera 
i Edwarda Eppnera, przez polskie zegar-
ki z Błonia, po współczesne konstrukcje 
marki Xicorr. Historia zegarmistrzostwa, 
kolekcjonerskie pasje i tajniki precyzyjnej 
mechaniki spotkały się 19 i 20 czerwca 
we Wrocławiu podczas kolejnej edycji fe-
stiwalu PASSION FOR WATCHES – Anto-
ni N. Patek zorganizowanego przez Klub 
MiłoĈników Zegarów i Zegarków. Wyda-
rzenie przypomniało, jak bogaty i róż-
norodny jest Ĉwiat zegarków i zegarów 
– także tych, które rzadko trafiają przed 
oczy publicznoĈci.
Jedną z głównych atrakcji festiwalu były 
wystawy przygotowane przez kolekcjo-
nerów i pasjonatów zegarmistrzostwa. 
Można było zobaczyć zegary Gustava 
Beckera i Edwarda Eppnera, czasomierze 
kolejowe i wojskowe, zegarki dla osób 
niewidomych oraz modele produkowane 
w krajach dawnego bloku socjalistycz-
nego. Nie zabrakło polskich zegarków 
z Błonia, zajmujących szczególne miejsce 
w historii rodzimego przemysłu zegarko-
wego. Osobne ekspozycje przybliżały hi-
storię zegarów słonecznych oraz mecha-
nizmów związanych z zegarem Zamku 
Królewskiego w Warszawie.

Festiwal pozwalał nie tylko oglądać goto-
we czasomierze, ale również poznawać 
ich konstrukcję. Podczas pokazów można 
było zobaczyć działanie mechanizmów 
zegarków naręcznych i budzików, składa-
nie współczesnego zegarka polskiej marki 
Xicorr oraz renowację zabytkowych urzą-
dzeþ.

Zegarmistrzostwo między tradycją 
a przyszłoĈcią
W programie znalazły się wykłady po-
święcone historii polskich zegarków 
naręcznych, rozwojowi chronografów 
i przyszłości tradycyjnych manufaktur. 
Rozmawiano również o wpływie sztucz-
nej inteligencji na mechanikę precyzyjną. 
Festiwal był okazją, by spojrzeć na zegar-
mistrzostwo nie tylko przez pryzmat histo-
rii i kolekcjonerstwa, lecz także współcze-
snych technologii oraz wyzwaþ stojących 
przed branżą.

Ważnym punktem programu była pro-
jekcja filmu „Antoni Patek patriota 
i zegarmistrz” w reżyserii Krzysztofa 
Paluszyþskiego. Historia patrona festi-
walu – uczestnika powstania listopado-
wego, emigranta i współtwórcy jednej 
z najbardziej prestiżowych szwajcarskich 
manufaktur zegarkowych – przypomina 
o polskim wkładzie w rozwój światowego 
zegarmistrzostwa.

PASSION FOR WATCHES wyróżnia połą-
czenie różnych perspektyw: kolekcjoner-
skiej, historycznej, technicznej i rzemieśl-
niczej. Obok znawców historii spotykają 
się współcześni producenci, zegarmistrzo-
wie i osoby dopiero odkrywające tę dzie-
dzinę. Festiwal nie ogranicza się do pre-
zentacji rzadkich czasomierzy. Pozwala 
także zrozumieć, dlaczego w epoce elek-
troniki tradycyjna mechanika zegarkowa 
wciąż budzi zainteresowanie.

PASSION FOR WATCHES 2026. 
NIE TYLKO DLA MIŁOćNIKÓW ZEGARKÓW
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Książka „ORNO. Historia i drugie życie 
PRL-owskiej biżuterii” przybliża dorobek 
jednej z najbardziej rozpoznawalnych 
polskich spółdzielni złotniczych. Publi-
kacja Pauliny Mazurek i dr. hab. Michała 
MyĈlińskiego ukazała się w sierpniu 2026 
roku nakładem Wydawnictwa Marginesy. 
ãączy perspektywę kolekcjonerki z wie-
dzą historyka sztuki, pokazując zarówno 
dzieje ORNO, jak i współczesne zaintere-
sowanie jego wyrobami.
Spółdzielnia powstała w Warszawie 
w 1949 roku z inicjatywy Romualda 
Rochackiego. Jej znakiem rozpoznaw-
czym stała się ręcznie wykonywana bi-
żuteria srebrna, w której sposób opraco-
wania powierzchni i ślady pracy złotnika 
współtworzyły charakter przedmiotu. Róż-
norodność projektów odzwierciedlała po-
mysły autorów oraz zmiany zachodzące 
w polskim wzornictwie. Dziś wyroby ze 
znakiem ORNO są poszukiwane przez 
kolekcjonerów, a wiele z nich nadal służy 
kolejnym właścicielkom i właścicielom.

Popularyzacja biżuterii ze spółdzielni 
artystycznych 
Dla Pauliny Mazurek, zawodowo związa-
nej z bankowością, początkiem tej historii 
było przypadkowe spotkanie z biżuterią 
ORNO. Zainteresowanie przerodziło się 
w kolekcjonowanie, poszukiwanie infor-
macji i popularyzowanie polskiego złot-
nictwa. Założona przez nią grupa „Perły 
z lamusa – ORNO, Imago Artis, Warmet, 
Rytosztuka” skupiła osoby, które dzielą się 
wiedzą, pokazują swoje zbiory i wspólnie 
odkrywają historię przedmiotów.

Współpraca z Michałem Myśliþskim 
z Instytutu Sztuki Polskiej Akademii Nauk, 
badaczem polskiego złotnictwa, pozwoli-
ła połączyć tę pasję z opracowaniem hi-
storycznym. Ważnym celem autorów było 
zachowanie pamięci o ludziach, których 
prace funkcjonują dziś przede wszystkim 
pod wspólną nazwą spółdzielni.

ORNO – HISTORIA BIēUTERII I LUDZI, KTÓRZY Jð TWORZYLI

Twórcy, warsztat i drugie życie
Na blisko 300 stronach autorzy przedsta-
wiają historię ORNO, jego projektantów 
i rzemieślników oraz dorobek wzorniczy. 
Materiał ilustracyjny pozwala przyjrzeć 
się samym wyrobom, porównać formy 
i detale, dostrzec różnice między poszcze-
gólnymi realizacjami.

Tytułowe „drugie życie” to obecność tej 
biżuterii w prywatnych kolekcjach, na 
rynku antykwarycznym i w codziennym 
użytkowaniu. Książka pokazuje, jak za-
interesowanie przedmiotem prowadzi do 
pytaþ o jego autora, sposób wykonania 
i okoliczności powstania.

Dla środowiska jubilerskiego publikacja 
jest okazją do ponownego przyjrzenia się 
dorobkowi ORNO. Pomaga zobaczyć za 
rozpoznawalnym znakiem konkretnych 
ludzi i ich umiejętności, a w odziedziczo-
nej czy kupionej biżuterii – wart zacho-
wania fragment historii polskiego projek-
towania.
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